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KURESELLESMENIN SANAT UZERINDEKI ETKISIi:
PRAGMATIST BiR PERSPEKTIF”

Unal BASTABAN!

Ozet
Insan dogas1 geregi iireten ve iirettigini gérmek/gdstermek isteyen bir varliktir. Bu nedenle yasam dinamiklerine
bagli olarak iirettikleri eser ya da objelerde estetik olma durumunu da géz 6niinde bulundurmaktadir. Tarihin ilk
donemlerinden giintimiize, magara resimlerinden yapay zeka ¢izimlerine kadar bu durum ortaya ¢ikan eserlerde
goriilebilmektedir. Yizyillarin degisim ve doniisimii bu estetizmi kontroliinde tutma, kendi istekleri
dogrultusunda sekillendirme ve elde etmeye ¢alisma durumlarini da dogurmustur.
Iletisim ve teknolojik gelismelerde meydana gelen degisimler ve bu dolayda ortaya ¢ikan sermayeler, toplumu
ilgilendiren biitiin alanlar1 etkiledigi gibi sanat alaninda da farkl: etkilesimleri ortaya ¢ikarmistir. Sanat, duyarlilik
bakimindan etkilenmeye ve etkilemeye acik olan alanlarin baginda gelmektedir. Caginin 6zelliklerini bir tarihi
belge niteliginde ya da Oncii tavirlarla ortaya koymaktadir. Fakat son ylizyillarda sanatin 6zgiin tavirlarinda
kirilmalar meydana gelmistir. Ozellikle sermaye sahiplerinin ya da kiiresel sirketlerin sanata bakisi bu durumu
daha da belirgin hale getirmistir. Faydacilik {izerine kurgulanan gelismeler, sanati kendi 6z devinimi igerisinde
farkl1 bir konuma oturtmustur. Modernden postmodern siireglere gegiste pazarlama ve sermaye iliskisi baglaminda
sanatin varlik sebebi sorgulanmistir. Sanatin para yonlii degisimleri ve sanat merkezlerinin beklenmedik
mekanlara taginmasi sanat adina kaygilar olusturmaktadir. Bu nedenle insanlarda ve topluluklarda koklii degisim
ve diisiinme siireglerine etki edebilen sanatin pazarlama ile iligkisini takibe almak gerekmektedir. Bu arastirmada
da etkililigi giderek artan kiiresellesmenin sanat ile olan pragmatist etkilesimi bu baglamda ele alinmistir. Bu
stirecte sanatsal pratiklerin para ile etkilesimi olumsuz bir perspektif ile irdelenmistir.
Arastirmada nitel arastirma desenlerinden durum deseni kullanilmistir. Veri toplamaya yonelik dokiiman
incelemesi yapilmistir. Elde edilen veriler anahtar kelimelerle iliskisi bakimindan gozden gegirilerek dokiiman
analizi ile analiz edilmistir. Arastirma, kiiresellesme ve sanatin pragmatist etkilesimini gézden gegirme iizerine bir
degerlendirme ve analiz olusturma amaci tasimaktadir. Bu nedenle bu arastirma literatiire katkisi bakimindan
onemli goriilmektedir.
Kiiresellesme ve sanatin pragmatist etkilesimini uygulamali olarak ele almak adina, sanatgilarin eserlerine online
iletisim ortamlar1 iizerinden miisteri olunarak manipiilasyon/ahlaki temeller iizerinden bir arastirmanin
tasarlanmasi 6neri olarak sunulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, Sanat, Pragmatizm, Sanat¢i, Sermaye
JEL Smiflamasi: Z11, F6, F69

GLOBALIZATION'S IMPACT ON ART:
A PRAGMATIC PERSPECTIVE

Abstract

Human, by nature, is a creator who feels compelled to manifest and showcase his creations. Consequently,
individuals, influenced by the ever-evolving dynamics of life, inherently incorporate aesthetics into their creations
or artifacts. This tendency spans from ancient cave paintings to modern artificial intelligence-generated drawings,
evident throughout history. Across centuries, the evolution of society has influenced the regulation and molding
of this aestheticism, tailored to individual preferences and pursuits.

Changes in communication and technological developments, and the capitals that have emerged as a result of these
changes, have affected all areas of society, as well as different interactions in the field of art. Art is one of the
fields that are open to being affected and influenced in terms of sensitivity. It reveals the characteristics of its age
as a historical document or with pioneering attitudes. However, in recent centuries, ruptures have occurred in the
original attitudes of art. Especially the view of capital owners or global companies towards art has made this
situation even more evident. Developments based on utilitarianism have placed art in a different position within
its own movement. In the transition from modern to postmodern processes, the reason for the existence of art has
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been questioned in the context of the relationship between marketing and capital. The money-oriented changes in
art and the relocation of art centers to unexpected places create concerns on behalf of art. For this reason, it is
necessary to follow the relationship between art and marketing, which can affect radical change and thinking
processes in people and communities. In this research, the pragmatist interaction of the increasingly effective
globalization with art is discussed in this context. In this process, the interaction of artistic practices with money
has been analysed from a negative perspective.

Case design, one of the qualitative research designs, was used in the study. Document analysis was used for data
collection. The data obtained were reviewed in terms of their relationship with keywords and analyzed by
document analysis. The research aims to create an evaluation and analysis on reviewing the pragmatist interaction
of globalization and art. Therefore, this research is considered important in terms of its contribution to the
literature.

In order to practically address the pragmatist interaction of globalization and art, it is proposed to design a research
on the basis of manipulation/moral foundations by becoming a customer to the works of artists through online
communication environments.

Keywords: Globalization, Art, Pragmatism, Artist, Capital
JEL Classification: Z11, F6, F69

1. Giris

Kiiresel mal ve fon hareketlerinin ¢okuluslu sirketlerin faaliyetleri ile diinyay1 goriinmeyen
fakat neredeyse heryerde hissedilen aglar ile sardign goriilmektedir. Ozellikle iletisim
teknolojilerinin kiiresel sistemler ile entegrasyonu bu duruma ivme katmistir. Boylece uluslari,
toplumlar1 ve ayn1 zamanda zihinleri karsilikli ¢ikara dayali bir sistemi kabiile iten bir siire¢
ortaya ¢ikmistir. Bu siireg bir {iriiniin ya da verinin ulusal sinirilar1 hizla agan bir akis ile ortaya
¢iktigr durumlar olusturmustur. Bu anlamda yatirimlar da ¢ogunlukla yerellikten uluslararasi
boyuta taginmistir (Riain, 2000). Olumlu ve olumsuz yonleri olan bu durum hem yatirimlari
cesitlendirmis hem de ulus listli sirket ya da ekonomilerin her tiirlii alan1 kendi ¢ikarlari
dogrultusunda kullanabilmeleri adina somiiriiye agik alanlar (sosyal, kiiltiirel, sanatsal vb. gibi)

olusturmustur (Korzeniewicz & Moran, 1997).

Kiiresellesme siirecinin bu karmasik iliski durumu, diinyanin herhangi bir yerinde olan bir
olaym en yerelde bile kismi de olsa etki olusturmasina sebep olmaktadir. Bu Neo-liberal
kiiltiirlesme ve ekonomik atilimlarin ortaya ¢ikardigi etkilesim; ekonomileri, kiiltiirleri, sosyal
yasami ve ayn1 zamanda hassas bir alan olan sanati da etkilemektedir. Hem bireysel hem de
toplumsal anlamda ortaya ¢ikan gelir oransizliklari ve sanatin mekansal olarak tasindigi
cografyalar (Abu Dabi’nin koleksiyonlara milyon dolarlar ayirmast ya da en biiyilik
Guggenheim miizesinin Abu Dabi’de inga edilmesi vb. gibi) bunu gostermektedir (Gokge,

2014; Karadeniz, 2019).

Bakildiginda ge¢misten giiniimiize birey ve iilke baglaminda toplam gelir dagilimimin esit

olmadig1 ve bu esitsizligin daha da dengesiz bir hal aldig1 veriler ile ortadadir (Fulcher, 2015;
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Milanovig, 2002). Gini katsayis1 lilke i¢i ve iilkeler arasi ortaya g¢ikan esitsizlik durumunu
dlgmektedir. Olgiimler dzellikle 1990°1ar sonras1 dengesizligin arttigini gostermektedir. 1988-
1993 arasi1 degisim 0.63’ten 0.66’ya yiikselmisken (Danisoglu, 2004), 2021 verileri gelir
dagilimindaki ugurumun arttigini gostermektedir. Ornek olarak 2021 veya en yakin OECD
(Organisation for Economic Co-operation and Development) verilerine goére gelir
adaletsiziliginde; Kosta Rika 13.3, Sili 10.3, Meksika 8.9, Amerika Birlesik Devletleri (ABD)
8.4 ve Tiirkiye 7.5 olarak ilk bes iilke icerisinde yer almistir (Euronews, 2022).

Bu “sikintili ve yanli zenginlik” kiiresellesmenin en olumsuz yanlarindan birisi olarak
gosterilebilir. Fakat dogrudan insani ilgilendiren kiiltiir ve sanat, bu sistem igerisinde ayri
derinligi olan bir problem olarak karsimizda durmaktadir. Bu baglamda sanat, kiiresel pazar
icerisinde cazibeli bir alan olarak yer almistir. Sanatg1, eser, pazarlama, ve tiiketim bu alanin en
onemli bilesenlerini olusturmaktadir. Sanatin bir pazar olusturabilmesi ya da bir pazar haline
doniismesi alic1 ve liretici agisindan olumlu bir durum olarak géziikse de; sanatin bir meta-pazar
mal1 haline doniismesi fikri gesitli elestirilere sebep olabilmektedir (Butler, 2000). Siiregelen
elestirilere ragmen bu durumdan memnun olan ve kendisini piyasa sanatg¢isi olarak niteleyen
sanat¢ilarda bulunmaktadir. Para kazanmay1 bir sanat olarak géren Andy Warhol (Giirdal,
2018), “is adami1 sanat¢1” olma istegi ile bu duruma 6rnek gosterilebilecek sanatcilardandir
(Symbiosis, 2020, s.1). Piyasada kabul goéren bir eserin alict bulacagindan hareketle, o halde

caligmanin da kaliteli oldugu fikri bu tarz sanatg¢ilarin sdylemlerini desteklemektedir.

Kiiresellesmenin sanat {izerine birgok etkisi bulunmaktadir. Bu etkilerin; sanatin iiretimi,
dolagimi ve tiiketici ile bulugsmasi agamalarmi kapsadigr diigiiniilmektedir. Bu dongiiniin bir
fayda tizerinden yiiriitiilmesi ise pragmatizm felsefesinin kiiresellesme {izerinden sanati
etkilemesi olarak diigiiniilebilir. Koken olarak Antik Yunan’a kadar gétiiriilebilen, ilk olarak
18. yiizyil ingiltere’sinde Jeremy Bentham tarafindan faydacilik olarak one siiriilen ve William
James (1842-1910) tarafindan popiiler hale getirilen pragmatizm kavrami iizerine bir ¢ok
tanimlama yapilmistir. Cormier (2000), James’in pragmatizm’ e iligkin anlayisini aspirine
benzetmistir (s.25). Sagladig1 fayda; bas agrisina iyi gelmesidir. Fayda sagladig: siirece bu
tanimlama devam edecektir. Yildirim (2019) ise pragmatizmi: “En degerli eylem, en yiiksek
iyilik ve yarar saglayan eylem” (s.1) olarak tanimlamaktadir. Sanatsal {iretimlerin kiiresellegsme
stirecindeki tiiretim, dolagim ve tiikketim durumlar1 ise faydacilik baglaminda o6zelikle
koleksiyonerler ve galeriler tarafindan ¢ikarlar bakimindan degerlendirilebilmektedir. Sanat

iiretimlerinin alinip satilmasi, bu baglamda bir piyasa olusturmasi; bu piyasaymin da biiyiik
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galerilerin ve koleksiyonerlerin goriisleri dogrultusunda fiyatlanmas1 pragmatist etkiler olarak

gosterilebilir.

Erdogan’a (2015) gore: “Kiiresellesme, cagdas sanatla kiiltiirel kimligini biitiinlestirmis ve
sanat1 piyasalastirmis, bu piyasaya da tiim donemlerin ve cografyalarin sanatini katmistir”
(s.81). Bu nedenle ¢agdas sanatin bu piyasada rakamlardan bagimsiz olarak One c¢iktig1

sOylenebilir.

Bu bakimdan arz talep iligkisi baglaminda sanatin piyasa ile karsilikli bir etkilesimi oldugu
goriilmektedir. Fakat sanatin bir tiiketim siirecinin parcasi olmasi, buna bagli olarak bagimsiz
hareket alaninin kisitlanmasi sanatin varligi adina sorular olusturmaktadir (Yurttadur, 2014).
Sanat, faydacilik m1 yoksa 6zvarlig1 tizerine mi kurgulanmali? Sanatgilar pragmatik iliskilerin
kurbanlart m1 olmal1 yoksa sadece kendi diinyalarinin yansimalari ile mi ugrasmalilar? Ayrica
sanat; iktidar, rant ve piyasada yer edinme miicadelesinin bir bileseni olarak goriiliirse
pragmatist diisiincenin olugmasi kaginilmaz olabilir. Sanatin sosyo-kiiltiirel anlamda pragmatist
olarak ele alinmasi; sanati 6zgiin ve bagimsiz bir alan olarak ayakta tutabilir mi? Yoksa

“taklit/kopya/oyun” (Akay, 2020, s.1) olarak varlik yiirlitmeye mi ¢aligabilir?

Literatiir incelendiginde; sanat pazarlama, sanatgi-galeri iligkisi, kiiratorliik, sanatta reklam vb.
gibi temalar kapsaminda birgok arastirmaya rastlanmaktadir (Aglargdéz & Oztiirk, 2015; Alagdz
& Ekici, 2016; Babacan & Onat, 2002; Bayrak, 2013; Erdogan, 2015; Izmir, 2017; Kadir, 2008;
Karabacak, 2013; Parsehyan, 2016; Vargiin, 2015; Yildiz, 2022). Fakat sanatsal pratiklerde
faydacilik iizerine degerlendirmeyi ele alan, bu durumu irdekleyerek diislindiiren ve sayisal
veriler ile destekleyen arastirmalar sinirlidir. Bu arastirmada da, kiiresellesmenin pragmatist
etkisi ile sanat diinyasinin bir pazar olarak nasil sekil aldig1 ve sanat¢ilarin bu durum karsisinda
nasil bir tutum takindig1 ortaya konulmaya ¢alisilmigtir. Ayni zamanda ortaya konulan tavirlara

sebep olan ekonomik temeller irdelenmistir.

Arastirmada nitel arastirma desenlerinden durum deseni kullanilmistir. Veri toplamaya yonelik
dokiiman incelemesi yapilmistir. Elde edilen veriler anahtar kelimelerle iliskisi bakimindan
gbozden gegirilerek dokiiman analizi ile analiz edilmistir. Arastirmada kisithh da olsa 6znel
degerlendirmelere rastlanabilir. Arastirma, kiiresellesme ve sanatin pragmatist etkilesimini
gbzden gecirme lizerine bir degerlendirme ve analiz olusturma amaci tagimaktadir. Bu nedenle

bu arastirma literatiire katkis1 bakimindan 6nemli goriilmektedir.
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2. Sanat Pazan

Sanat ve ticaret tarihin bir ¢ok doneminde tartismali iki kavram olmustur. Giinlimiizde de
tartismali bu durum birlikteligini siirdiirmektedir. Koken olarak sanat ve ticaret iliskisi ¢cok
eskilere dayandirilabilir. Fakat sanatsal miizayedeler, sanat eserlerini ticarilesmesi ve bu
anlamda pazarlarin olusmasi siirecine bakildiginda ise, Avrupa 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
anlamda Oncelikli pazar hareketlerinin Hollanda merkezli oldugu belirtilmektedir. Bu
tartigmali durum sanat ve ticaret iligkisini elestirenler ve normal goérenler arasinda uzayip
gitmektedir. Ozellikle sanat diinyasi ve bu diinyanm asil yiiklenicileri olan sanatcilar;
burjuvazinin, monarsik tavirlarin ve aristokratlarin bertaraf edildigi 1750’1i yillardan bu yana
sanat-ticaret birlikteligine ¢ok sicak bakmamaktadirlar. Ozellikle bu anlamda ortaya ¢ikan
ekonomiyi kabul edilemez olarak nitelendirmektedirler. Sanat ve para iliskisi ile elde edilen

mali kazang egilimini kiiglimsemektedirler (Stallabrass, 2010, s.104; Thompson, 2011, s.271).

Insanlarin begenileri ve yasam sekilleri siirekli olarak degisim gostermektedir. Bu nedenle de
bir ¢cok cazibeli yasam merkezlerinde sanatsal anlamda arz-talep durumlari ortaya ¢ikmaktadir.
Sanata ilgi bakimindan 18. yiizy1l Avrupasinda Fransa’nin 6nemli bir kiiltiir merkezi olarak 6n
plana ¢iktig1 goriilmektedir (Demirdéven & Odekan, 2008). Bu durum &zellikle aristokratlarin
ve soylularin sanata olan ilgisi ile belirgin hale gelmistir. Bu nedenle de sanata olan talep

artmigtir. Bu talep artis1 karsiliginda sanat tiiccarlari i¢in bir firsat ortaya ¢ikarmstir.

Bununla beraber 1700°li yillarda bir bagka merkez olarak Londra, miizayedelerin yapildig:
mekanlari, sergileri, sanat iiretimlerinin satiglarinda yer alan aracilar1 ve koleksiyonerleri
icerisinde barindiran giiclii bir sanat pazarina doniigmiistiir. “Ekonomik, toplumsal ve siyasal
alanda ilerlemeler kaydeden Ingiltere’de giiglenen varlikli smif, sanata yogun ilgi gdstermis,
donemin en 6nemli koleksiyonerleri bu sinifin iginden ¢ikmistir” (Demirdéven & Odekan,

2008, 5.58).

Sanat pazari bircok faktdrden etkilenmistir. Ozellikle sanat alaninda meydana gelen kavramsal
degisimler ve sanatin; tacirler, koleksiyonerler, sergiler, resmi devlet kurumlar1 ile olan
etkilesimi bu durumda 6ne ¢ikan faktorler olarak gosterilebilir. Fakat bu pazar hem kurumsal
(galeri ve miizeler) hem de bireysel tliccarlar tarafindan kontrol edilmektedir (Aglargéz &
Oztiirk, 2015). Ozellikle devlet destegi ile devam eden miizeler yapitlarin saglikli bir sekilde
korunmasi ve legal durumlarin olusmasi ile ilgilenirken; tacirler ise, sanat eseri se¢imi, liretim
baglaminda sinirlandirilmasi ve ayn1 zamanda miizelerin, galerilerin yonlendirmelerine yonelik

sanat pazarini sekillendirmektedirler. Ozellikle 1980’ler sonrasi1 neo-liberal etkiler kapsaminda
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kamusal sanat projelerine dnemli bir destek ortaya ¢ikmigtir (Hall & Robertson, 2001). Leppert
(1996) bu konu ile ilgili sunlar1 ifade etmektedir:
Konumuzla dogrudan iligkili olarak, tablolarin bir de "kurumsal ¢ergeveler"i vardir.
Bunlarin baslicalar1 akademi (sanat tarihi disiplini yoluyla), miize ve sanal piyasasidir.
Imgeler daha genis bir tarihsel siire¢ baglaminda varolur. Bu siirecte, ge¢mise ait
seyler ya unutulur ya da, hatirlandiklar1 zaman da, bugiiniin cari kaygilarinin (tabii bu
kaygilar asla benzer degildir) 1s1ginda hatirlanir. Bu durum sanatin islevlerindeki

degisimi kesinlestirir. Hangi tablolarin "hatirlanmasi" ve bunlara iliskin nelerin "giin
yiizline ¢gikarilmas1" gerektigi konusunda kararlar alinir (Leppert, 1996, s.28).

Butler (2000), sanat pazarini ¢esitli yonleri ile ele alarak kavramsal a¢idan tanimlamalar ve
buna iligkin modellemeler yapmaistir. Butler (2000) ’in sanat {iriinlerinin pazarlanmasina ve

bu pazarin nasil bir iligki ag1 olusturduguna iliskin modelleme Sekil 1.’de yer almaktadir.

Sekil 1: Sanat Pazarimin Ozellikleri

Kiiltiirel alan

insan performansi

Uriin —
Kimlik olarak
lokasyon
Sanat¢min rolii
Yapisal 6zellikler Organizasyon — 'ﬁcal"’et ‘ve. l‘(ﬁltﬁr
catismasi1
Sanat ag1
Temel kaynak
Pazar (1 Izeyici gesitliligi

SANAT

PAZARININ . .
Elestirmenlerin

etkisi

OZELLIK LERI

Deger
tanmmlamasinin

kaynagi
Deger . ayms
tanmmlamas1
Yeni sanatin kesfi

Sanat¢ilarin

gelisimi ve egitim
Siireg 6zellikleri Deger gelisimi ——
izleyicilerin

egitimi ve gelisimi

Erisim
-

Fiyatlandirma

Kaynak: Butler (2000) ’in, “Popiiler talebe gore: Sanatin pazarlanmast” baslikli caligmasindan adapte
edilmistir.
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Butler (2000) ’in sanat pazarina iliskin modeline bakildiginda; sanat {iretimlerinin aliciya
teslimine kadar bir strateji ve iliski ag1 olugmasi gerekliligi goriilebilir. Cagdas sanat
caligmalarinin ve buna yoOnelik atilimlarin giiclenmeye basaldigi 2000°li yillarda bu
modellemenin ortaya ¢ikmasini gerektiren etmenlerin glinlimiizde ¢ok daha farkli boyutlara
ulastig1r soylenebilir. Bu pazarlama siiregleri beraberinde giidiimiine alma ve yOnetme
durumlarini da ortaya ¢ikarmistir. Sermaye sahipleri ya da galeriler bu durumu ¢ok daha ileriye
tastyarak sanat pazarini ve sanatsal etkinlikleri tamamen yonetmeye ¢aligmislardir. Bu duruma
bir ¢ok &rnek verilebilir. “Ornegin, cagdas Alman sanat¢1 Matthias Weischner’i de temsil eden
Galerie Eigen + Art’in sahibi Gert Harry Lybke, sanatcilarmin yillik ka¢ adet yapit
ireteceklerini ve bu yapitlari kimlerin satin alacagini denetlemesi ile tin yapmigtir” (Thompson,
2012, Akt. Bayrak, 2013). Young British Artist (YBA) sanat¢ilarindan Damien Hirst’iin
sanatsal liretim ve satis anlaminda saibeli yasam Oykiisi de bu durum igin Ornek

gosterilmektedir (Yiiksel, 2013).

Biitlin bu etki altina alma durumlarinin altinda yatan sebeplere bakildiginda, bu arastirmanin
konusu olan kiiresellesmenin sanat ile olan pragmatist etkilesimi ortaya ¢ikmaktadir. Neo-
liberal politikalarin sanat alanina da yansimasi bu ticari iligkileri tetiklemistir. Sadece ¢agdas
sanat sergileri olarak ifade edilen bienallere bile bakildiginda bu sergiler, 1970’11 yillarda say1s1
parmakla gosterilebilen fuarlarda yapilirken bu fuarlarin sayisi giiniimiizde yiizlerle ifade
edilmektedir. O yillardan giiniimiize ¢agdas sanat, giincel sanat sdylemleri etrafinda olusturulan
sergiler, bienaller, festivaller ve sanatsal etkinlikler diinyanin farkli mekan ve sehirlerine hizli
bir sekilde dagilmis ve yayilmistir. “Giiniimiizde cagdas sanata yon veren ve her yil binlerce
kisinin ziyaret ettigi Venedik Bienali, Documenta, Sao Paulo Bienali, Istanbul Bienali, Art
Basel gibi etkinlikler bunlarin arasinda éne ¢ikanlar olarak sayilabilir” (Oziidogru, 2011). Sekil

2.’de de bu fuarlar kelime bulutu ile ifade edilmistir.

Sekil 2: Uluslararas1 Cagdas Sanat Fuar Merkezlerine Iliskin Kelime Bulutu

ARTGENEVE MonAco
LONDON
PARIS SHOW
DALLASRAW YDORR ko
BASEL
atexrs SINGAPODRE p—
ARTEMONACD SESC VIDEDBRASIL pEim

Kaynak: Calisma kapsaminda olusturulmustur, herhangi bir kaynaktan edinilmemistir.
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Sekil 2.’de de yer alan fuarlarda olusturulan miizayedelerdeki satislar da bu hizli yayilimla
paralellik gostermektedir. Fakat bu paralellik ayni zamanda online sistemler iizerinden
gerceklestirilmektedir. Farkli mecralarin olaya dahil olmasinin sanatin ekonomik boyutunu
kitlelerin gozleri Oniine serdigi sdylenebilir. Bdylece sanatin bir sermaye araci olmasi ve ayni
zamanda baskalar1 géziinde bir statiiyii temsil etmesi sanat-ticaret iligkisini gli¢clendirmistir. Bu
durum da sanatin tiretiminden tiiketimine kadar bircok faktorii etkilemistir. Yildiz, fenomen ve
sOhret olma giidiisii sanat¢ilarinda kendi eserlerini fiyatlama, pazarlama, tescilli markalar haline

doniistiirme cabalarini ortaya koymalarina sebep olmustur.

Sanat elestirmeni Avelina Lesper (2019), sanatin galeri ve ¢cagdas sanat baglaminda degisimini
bir sahtekarlik, ticaret, ¢ikar iliskisi; fiyatlandirmay1 kurmaca olarak tanimlamaktadir. Ozellikle
bu anlamda verdigi bir 6rnek dikkat cekicidir. Lesper, galerinin bir kenarinda birakilmig
dallarin fiyatin1 sordugunu ve bir fiyat almak istedigini belirtmistir. Oradaki ilgili, dallarin
konulacag1 yere gore fiyatinin degisecegini belirtmistir. Yani bir diizenleme ve sonunda sanatci
onayl bir sertifika ile satin alinabilir hale getirilecektir. Peki bu durumda fiyat ne? sorusuna
karsilik; 40 bin euro cevabini alan Lesper, hayret ederek satilanin bir sanat degil sahtekarlik
oldugunu belirtmistir. Bu durum gercek anlamda Leppert’in (1996) ifade ettigi: “Imgelerin
kazandiklar1 "anlam" yalnizca kendilerine 6zgii " icerikler"ine ve insanlarin bu igerikleri nasil
tanimladiklarima bagli degildir. Bu anlami kismen belirleyen bir baska faktdr de sanat
eserlerinin sergilendigi yer, yani yerlestirildikleri fiziksel mekandir” (s.30) ciimlesi ile uyumlu

olarak m1 gerceklesmektedir?

Lesper (2019) ile benzer sekilde Leppert’de (1996) sanatta olusturulan ilging sahteligi alayct

bir sekilde ele alarak sunlar1 ifade etmektedir:

Sanat seyrinin 6zgiil bir adab-1 muaseretinin oldugunu 6grenmek i¢in bir sanat
miizesini bir iki defa ziyaret etmeniz yeterlidir. Dillendirilen ya da dillendirilmeyen
su talepler de bu adabin i¢indedir: Kii¢ilik harflerle ve saygili bir tavirla konusmaliyiz;
sergilenen sanat eserlerine asla dokunmamaliy1z (tenimizdeki yag bu nesneler igin
zararhdir); ve etrafimizda sanattan bizden daha iyi anlayabilecek kisiler varsa
herhangi bir tabloya iliskin aptalca yorumlarda bulunmamaliy1z. Giizellik saygi ister.
Biitlin bunlar, ka¢ginilmaz olarak, bizim neye bakacagimizi ve baktigimiz seyi nasil
gorecegimizi etkiler. Biitlin bunlar bagkalarinin -yani genellikle isimsiz ya da en
azindan tanmmmamis kisilerin- bizler i¢in vardigi kararlarin iiriinidir. Miize zi-
yaretcilerinin ugradiklar1 ilk galeride gecirdikleri vakit genellikle son galeriye
ayirdiklari stireden daha fazladir. Konsantre olarak bir resmi seyretmenin nasil olmasi
gerektigine dair dillendirilmemis taleplere uymak imkansiz degilse bile ¢ok zordur.
Nitekim miize ziyaretcileri miizeden c¢ikmadan ©nce mutlaka miizenin satig
magazasina ugrayip buradan -evde rahat rahat seyretmek iizere- birkag parca bir seyler
alarak yeniden hayata donmeye ¢alisirlar... (s.31).
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Lesper (2019), ayn1 zamanda ticari aglarin ve ortaya konulan iiriinlerin ¢oklugundan sikayet
etmektedir. Hi¢ desen bilmeyen birisinin ceketini asarak c¢agdas sanat yapabilecegini
sOylemektedir. Satin alinan eserlerinde giderek degerlerinin azaldigini belirtmektedir. Buna
ornek olarak Damien Hirst’ii 6rnek vermektedir. Damien Hirst’iin sanatsal anlamda ¢ikigini ve
ulastig1 rakamlar1 bir durum olarak analiz eden Bayrak (2013), bir sanat¢inin marka olarak
degerlendirilmesinin, pazarlama imkanlarinin artmasmin ve gerekli olan ekonomik destekle
ortaya ¢ikan itici giiciin bir koleksiyoncu destegi ile cok farkli boyutlara taginabilecegini ortaya
koymustur. Boylelikle piyasaya oturmus bir sanatg¢1 kaliciligini 1spatlamaktadir. Bu diisiinceyi
su sekilde ozetlemektedir: “Kaliciligi kanitlanmis sanatgilarin yapitlari, miizayedelerde en
onemli lotlar arasinda yer alip ve yatirimcilar arasinda alinip satilmaya baslandiginda sanat¢inin

marka degeri de siirekli olarak artmaya devam eder” (Bayrak, 2013, 5.253).

Sanat tiiccarlar1 ve sanatgilar acisindan yalanci ya da sahte de olsa ortaya ¢ikan ekonomik ortam
kimi zaman istemsiz de olsa kesintilere ugramaktadir. Bu durum ise hem koleksiyonerler hem
de sanatgilar acisindan krizler olusturabilmektedir. Ozellikle 2019 yilinda ortaya cikan ve
sonrasinda da devam eden Covid-19 pandemi siireci bu kriz durumlar1 arasindadir (Bastaban,
2023). Fakat yine de pandeminin yavaslama egilimi gostermesi, tekrardan hareketliligin
baslamast ve sonucu 65 milyar dolarlara ulagan satig tutarlar1 ortaya ¢ikarmistir. Temkinli

yatirimci yine nadide eserleri biriktirme egiliminde olmugtur.

Sener (2022) ise, dijital sanatlara olan ilginin artisinin belirgin olarak goézlemlendigini
belirtmektedir. Bu goriistinii 6zellikle etkili fuarlardan olan Art Basel ve UBS’in 2022 yilina
ait olan raporlarma dayandirmaktadir. “Rapora gore, koleksiyonerlerin yiizde 56’s1 2022
yilinda dijital bir sanat eseri almay1 planladigini sdylerken; 6ne ¢ikan iilkeler Tayvan, Singapur
ve Ingiltere” (s.1) olmustur. Bu anlamda Tayvan ve Singapur sanat pazari agisindan dikkat

cekicidir.

2.1. Hacmi Gittikce Artan Mezat

Kimi sanatgilar sanatin bir tiiketim ve pazarlama unsuru oldugunu kabul etmemelerine ragmen,
sanatin bir mezata doniismiis hali birgok durum ve mekanda karsi karsiya kalinan bir hale
doniismektedir. Ote yandan tiiketim unsuru olan sanat eseri muazzam bir deger olarak da
kendini kabul ettirmektedir. Bu durum sanat yapitinin essiz olarak goriilmesi ve aynisinin bir
daha tekrarlanamamasi diisiincesi ile iligkilidir (Thompson, 2011). Bu essizlik algisi seyircide

ve alicida merak uyandirmakta ve sanat eseri edinmeye yonelik tesvik edici olmaktadir.
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Bu anlamda ortaya cikan sanat pazari, ekonomik olarak genislemekte ve farkli bir boyuta
ulagsmaktadir. Uluslarin, sirketlerin ve bireylerin bu baglamdaki rolii ¢ok dnemlidir. Parasal
diizeyin kiiresel ¢apta artis1 ve ¢ok farkli aligveris metodlar: ile dagilimi sanat pazarimi da
icerisine almaktadir. 10 milyarlarca euroluk bir sanat pazari kriz ve duraganlik donemlerinde
bile olusabilmektedir. Ornek olarak sadece Londra merkezli Christie’s, 2007 yilinda 6,3 milyar
dolarlik sanat eseri satarken, 2012 yilinda toplam kiiresel sanat pazar hacmi 43 milyar euro
olarak ifade edilmistir. Fakat giinlimiiz diinyas: bunun ¢ok 6tesinde bir ticari ag ve ¢ok biiyiik
mali oranlarla ifade edilen bir mezata donlismiis durumdadir. Bu mali dengeler bir¢ok faktor

ile iliskilendirilmektedir.

Ozellikle kentlesme, genis ve likks mekanlarin olusmasi ve bunlara bagl olarak dekorasyon
ihtiyac1 sanat pazarini yukar1 yonli hareketlendiren faktorler arasinda gosterilmektedir. Eger
konut liikks ise duvarlarda ya da kosede, giriste bir antikaya, sanatsal bir tabloya rastlamak ¢ok
olagan hale gelmistir. Sanat pazarini takip eden yorumcularda bu durumu ifade etmektedirler.
Bu anlamda bireylerin yasam kiiltiiriinii ortaya ¢ikarabilen, bizim algilayabildigimizden,
gorebildigimizden daha fazlasini algilayip gorebilen, farkli bakis acist olusturabilen, yasanilan
ylizyilin aynasi olma gorevini iistlenen yonetim birlikteliklerine ihtiya¢ duyulmaktadir.
“Kiiratdr” bu durumda yadsinamayacak bir kavram olarak 6ne ¢ikmaktadir. Fakat bakildiginda
eskiden sanat pazarini galeriler iizerinden yOnetenler, sanat tarihgileri ya da bazi sanatgilar
kiirator olabilmektedir (Cevik, 2001). Bu baglamda herkes kiirator olabilir mi? Ya da kimler
kiirator olabilir? Kiiratorler sanatcilar agisindan 6zgiinliige tesvik edici midirler, yoksa

sanatcilarin 6zgiinliikleri agisindan bir engel mi olusturmaktadirlar? sorulari akla gelmektedir.

Kiirator kavrami iizerine yapilan tanimlamalara bakildiginda da, TDK (2024) kiirator
kavramimi: “Miize, kiitiiphane, sergi, hayvanat bahgesi vb. yoneten ve etkinliklerini diizenleyen
yetkili kimse” (s.1) olarak tanimlamaktadir. Antmen (2001) ise, kiiratorliigiin Fransizca’dan
tiiretildigini belirtmektedir. Kiiratorliik kelimesinin ¢ikis noktasini; Fransizca “sergi komiseri”
ifadesi ile iligkilendirmektedir. Ayrica kiiratorligii: ““Yagsadigi ¢caga ait sorular soran, yasam ile
sanat arasinda sinirlarin olabildigince eridigi giiniimiizde, sanat aracilig1 ile yasamin, yagam
aracilig ile sanatin ardindaki verileri bulup ¢ikarmaya calisan kisi” olarak tanimlamaktadir
(s.102). Etimolojik olarak ise; Latince kdkenli olan kiirator, “curare” ve tedavi etme anlaminda
kullanilan “curate” sozciiklerinden gelmektedir (Beldan, 2017, s.9-10; Cakmak¢1 & Kdse,
2023, s.1).
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(Cagdas sanat tartigmalari igerisinde yer alan bu kavram; etik degerler bakimindan ortaya ¢ikan
sonuglari iizerinden gesitli sorgulamalara sebep olmustur. Ozellikle sergi diizenlemelerinde
aldiklar1 gorev tizerinden tarafsiz olamadiklar1 ve yanli tavirlar sergiledikleri ifade
edilmektedir. Cigirlt (2017)’nin, Kiiratér Engin Sustam’in: “Kiirator, eseri satmakla yiikiimlii
hale getirilen bir baglamdan okundugunda, tamamen bankalarin ve sermaye hareketinin aktorii
haline gelen siyasal bir komiser gibi hareket etmekte olduguna ve komiserlik bu anlamiyla ve
varligiyla artik sanat diinyasinda kabul edilmektedir” (Akt, Giliner & Giilagti, 2019, 5.266)
ifadesine iligkin alintisinin, elestirilere bir kiirator goziinden haklilik pay1 olusturdugu
sOylenebilir. Dolayisiyla sanat1 siyasi birer arag¢ olarak kullanma adina kiiratoriin “kiira-aktor”
olarak kullanildig1 belirtilmektedir (Ozderin, 2014, s.45). Sanat pazari karsit1 olan sanatgilar
halen daha olmasina ragmen kiiratorliik ve sanat birlikteligi de giderek giliglenmektedir.
Glinlimiizde sanatcilar agisindan pazarlanmanin bir ayagini olusturan bu kavram, sanatginin
kendini tanitmasi ve alici ile tanigmasi agisindan olagan bir yone dogru evrilmektedir. Sanatgi
artik tek basma bir sergi diizenleme durumunda degildir. Kiiratér ve galeri sahibi beraber
hareket edebilmektedirler. Bu bakimdan sanatsal etkinlikler ve 6zellikle sergilerde araciligin
kacinilmaz hale geldigi sOylenebilir. “Bu aracilik konumunda da sergi diizenleyicisi gérevini

iistlenen kiiratorlere ihtiyag bulunmaktadir” (Kadir, 2008, s.20).

Sanat pazar1 olaganlasmis gibi gdziikse de, karsit goriiste olan birgok diigiiniir ve elestirmen
bulunmaktadir. Ozellikle sanatin parasal bir iliski baglaminda tasarlanmasi fikri kabul edilemez
olarak goriilebilmektedir. Kuramcilardan bazilari; iiretici-yani sanatgt ile alici-yani tiiccar ya da
koleksiyoner arasinda sinirlari cok keskin bir hat ¢izer ve bu baglamda bir iliskinin olamayacagi
gOriigiinii savunmaktadirlar. Schroeder (2009) bu durumu, sanatin ve markalar diinyasinin kitle-
iletisim ve sosyo-kiiltiirel formlarinin zirve ve dip olusundan kaynaklandig: diisiincesi ile ifade

etmektedir.

Bakildiginda pazarlama stilleri ile sanatin i¢ dinamizmi Ortiigmemektedir. Ciinkii sanatsal
iretim siireci kisinin kendi i¢ diinyast ve toplumun deger, norm ve begenilerinden
etkilenebilmektedir. Sanat cogu zaman sanatcinin subjektif imgelerinin simgesel yansimalarini
icermektedir. Bircok sanat¢iya eseri hakkinda soru soruldugunda farkli bir bakisla
karsilagilabilmektedir. Ciinkii sanat¢1 kendi 0zgiin yansitma becerilerini sanatin kendi
ozglinliigii icerisinde ifade etmek istemektedir. Bu durumda bir acgiklamadan ziyade sanattan

kendisini ifade etmesi ya da herhangi bir ifade unsuru gerektirmemesi beklenir.
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Biitiin bu fikirler, “sanat sanat i¢indir” ifadeleri birgok yerde dillendirilirken mansetlerde ya da
yil bazli uluslararasi sanat pazarlarinin cirolarinin yayinlandigi raporlar ise ekonomik anlamda
cok biiyiik rakamlara dontigmiis durumdadir. Borsa takip eder gibi sanat pazarinin endeksleri
takip edilebilmektedir. Artmarket.com’un CEO'su ve Artprice kurucusu Thierry Ehrmann'in

Artmarket’in 2022 yili raporu i¢in olusturdugu 6nsoézde ifade ettigi su paragraf bu durumu

Ozetlemektedir:

ARASTIRMA MAKALESI

Sanat piyasasinin en iist diizeyi disinda, kiiresel ekonomik baglam yine de sanat
alicilarin1 genel olarak daha temkinli bir durus benimsemeye sevk etti. Diinya ¢apinda
sunulan 1 milyon lot ile (2022'de Artmarket.com tarafindan Artprice tarafindan
kaydedildigi tizere), teklif, islemlerin yarisindan fazlasinin (satilan lotlarin %56's1)
1.000 $ esiginin altinda sonuglanmasiyla bir kez daha esi benzeri goriilmemis bir
seviyeye ulasti (iicretler dahil). Boylece, Blue-chip 100 Sanat¢i endeksimiz son on iki
ayda hafif bir biiyiime gosterirken (+%3), genel sanat piyasasi fiyatlar1 %18'lik bir
daralma kaydetti: S&P 500 endeksi ile neredeyse ayni daralma. Cin'deki sanat
miizayedelerinin askiya alinmasindan ve euronun dolar karsisinda zayiflamasindan
baslayarak ¢ok ve ¢esitli nedenler var (Ehrmann, 2023, s.1).

Ehrmann’in bu degerlendirmeleri her yil bu sekilde bir baslangi¢ ile rapor edilmektedir.

Bakildiginda ger¢ek anlamda bir sanat piyasasinin olustugunu ve ¢ok biiyiik ramakamlarin

tablolarda yerini aldig1 sdylenebilir.

Sekil 3: 2022'de Giizel Sanatlar ve Non-Fungible Token (NFT) Miizayede Cirolarina
Gore En Iyi 500 Sanatgi Icerisinden flk 5 Sanatciya Iliskin Alint1

2
3
4

5

*Sanatc1 1¢1n yeni kisisel kayit
Kaynak: Bu ekran alintis1, ArtMarket (2023a) adresinden edinilmistir.

Sekil 3.’te ki glincel sanat pazari1 verilerine bakildiginda da bir sanat¢i agisindan itibar,
karsiliginda ortaya c¢ikan fiyatlandirma ile iliskili goziikmektedir. Zorloni (2005), sanatci
acisindan markalagma siirecinde iki ana etmenin énemli oldugunu vurgulamaktadir. Birincisi

sanatgiin 0z gecmisi ve ikincisi ise ayni zamanda yine sanat¢inin Ozgiin gecmisi. Bu

Sanatg!

Andy Warhol (1928-1987)
Claude MONET (1840-1926)
Pablo PICASSO (1881-1973)
Francis BACON (1909-1992)
René MAGRITTE (1898-1967)

Devir

590.212.767 $
539.292.520
494,570.551 %
255.181.826 %
226.545.489 %

130

¢ok
satilan

2159
39
3455
138
216

Satilmamis En lyi Sonug

800
4
850
31
131

195.040.0008 *
75.960.000 $
67.541.000 $
52.545.029 $
79.353.624% *
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dogrultuda hem sanat¢1 agisindan hem de sanat diinyasi agisindan bu tablo bir celigki ifade

etmektedir.

2.2. Cok Uluslu Sirketler ve Sanat Pazari

Kiiresellesmenin, yerellik ve evrensellik kavramlarini hem alan yazinda hem de giinliik
konusmalarda tartisilir hale getirdigi sdylenebilir. Kiiresel sistem igerisinde pazar edinebilmis
sitketler de bu anlamda simiflandirilmaktadir. Yerel sirketler yalnizca kendi {ilke sinirlari
icerisinde faaliyet gosterirken, uluslararas: sirketler ise kendi iilkesinden farkli olarak baska
iilkeler ile de ticari iligkileri bulunan sirketlerdir. Ancak ¢ok uluslu sirketler ise diinyanin birgok
bolgelesinde faaliyet yiiriiten sirketler olarak tanimlanabilir. “Genel olarak en az iki yabanci
iilkede diizenli ve devamli faaliyetleri olan ve iilkelerde satislarinin 6nemli bir kismini
gerceklestiren isletmeler ¢ok uluslu sirket olarak tanimlanmaktadir” (Oran, 2020, s.3). Kiiresel
ekonominin kapitalist bas aktorii olarak ¢ok uluslu sirketler gosterilmektedir. Hem ulusal hem
de uluslararasi sirketler para ve giic anlamina gelmektedir. Aragtirmada da ele alinan giiciin ve
paranin sanat1 dogrudan ya da dolayl etkiledigi diisiiniilmektedir. Bu baglamda ¢ok uluslu

sirketlerin de bu miibadele igerisinde (Boorsma, 2006) bir paya sahip oldugu diisiiniilebilir.

Sanat; kiiresel krizler, ekonomik buhranlar ve gelisen yeni sermaye iligkileri ile paralel olarak
yeni mekanlara taginmaktadir. Hem ekonomik hem de siyasi olarak giiclii iilkeler sanat adina
giiven saglayict mekanlar olarak goriilmektedir. 1940’1 yillarda Avrupa’da meydana gelen
giivensiz ortam ve ABD’de ortaya ¢ikan refah ve gliven ortami sanat ve sanatcilar agisindan
yeni bir mekan olarak gériilmiistiir. Onceki metinlerde de ifade edildigi gibi giiniimiizde ise;
zengin Arap yatirimcilarin tesvik edici koleksiyonlar1 sanati ¢ok daha farkli mekanlara
tagimistir. Bu baglamda sermayeyi elinde bulunduran birey ya da sirketlerin bu durumu kendi
lehlerine kullandig1 diistiniilmektedir. Saltik & Yilmaz (2019)’da yaptiklar1 arastirmada;
sanat¢1 ve akademisyenlere sirketlerin sanati nasil yonlendirdigine dair sorular
yonlendirmisleridir. Sirketlerin sanat etkinliklerini kiiratdrleri araciligiyla kendi menfaatlerine
gore dizayn ettikleri; destek verilecek sanatcilar konusunda hem sanat hem de sanat¢i agisindan
secici davrandiklar1 aragtirmacilar tarafindan ortaya konulmustur. Ciinkii sirketlerin varlig
sermayenin varlig1 anlamina gelmektedir. Bu durum ise sanat pazari agisindan 6nemli bir etken

olarak goriilebilir.

Cok uluslu sirketlerin siniflandirilmasi o sirketin 6zellikleri baglaminda ele alinir. Bu 6zellikler
basta sirketin ekonomik giicii ile iliskilidir. Kiiresel anlamda ¢ok uluslu sirketelere

bakildiginda: ABD, 719 c¢ok uluslu sirket (¢us) sayisiyla birinci siradadir. Bu nedenle
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toplam ¢us'larin %33'line denk gelmektedir. ABD'yi 264 cus ile (%12) ile Japonya takip
etmektedir. “Diger ilk bes gozden gegirildiginde; Cin; 219 sirket (%10), United Kingdom
(UK); 118 sirket (%5) ve Hindistan’in; 81 sirket (%4)” ile 6n plan ¢iktigin1 gérmekteyiz
(Cheung, 2023, s.1; Oran, 2020, s.13).

Sekil 4: Cagdas Sanat miizayedelerinden elde edilen cironun cografi
dagilimi (1 Temmuz 2021 - 30 Haziran 2022)

United States | [ +20%
China | -33%
United Kingdom | +15%
France +9%
South Korea +344%
Japan +55%
Germany -15%

Poland | +63%
Australia || +19%
New Zealand | +70%
Italy [1-3%
Belgium [ +18%
Austria | +20%
Philippines | -26%
Switzerland | +31%
Others ($, billion)

200 400 600 800 1000

©artprice.com

Kaynak: Bu ekran alintis1, ArtMarket (2023b) adresinden edinilmistir.

Kiiresel anlamda ¢ok uluslu sirketlerin daha ¢ok hangi tilkeler ya da bolgelerde yogunlastigi ile
Sekil 4.’te ki cagdas sanat miizayedelerinden elde edilen ciro matematiksel ve cografi olarak
benzer goziikmektedir. Bu baglamda ekonominin giiglii oldugu yerlerde ¢ok uluslu sirketlerin
ve ¢ok uluslu sirketlerin oldugu bolgelerde de sanat pazarimin etkilesim igerisinde oldugu
sOylenebilir. Ciinkli sanatta pazarlamanin temel bilesenleri; miisterilerin, piyasanin,
yonelimlerin isteklerini géz 6niinde bulundurma ile iligkilidir. Bu siiregte {iriiniin ya da iirlin
ortaya koyan kisinin bagarili olabilmesi i¢in piyasanin taleplerine cevap verebilmesi dnemlidir.

Pazarlamanin bunu gerektirdigi sdylenebilir (Cildir & Fettahlioglu, 2019; Izmir, 2017).

Bu nedenle sanat pazarlamasi isletme yonetimlerinin sanat diinyasini elinde tutmaya c¢aliganlar
ile bir araya gelmesi ile olugsmaktadir (Hill et all., 2003, s. 29-30). Birbiri ile ¢elisir gibi gdziiken
bu iki yonetim; birisi biitiinciil bakarken digeri analitik yaklagsmaktadir. Sanat yonetimi “sanat
sanat i¢indir” seklinde bir israr igerisine girerse maddi hedeflerden uzaklasmis olacak; saf
rasyonel kararlar alip ekonomik hedeflere yonelime giresecek olursa da sanat diinyas: ile
bozusmasi anlamina gelebilir. Dolayistyla sanatin bir ekonomik pazar haline doniistiiriilmesi
oldukga farkli bilesenleri iceren ugraslar biitiinii olarak degerlendirilebilir. Kiiresellesmenin

sanat tlizerindeki pragmatist etkisine yonelik bir perspektif etik dist ve istismarci
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goriilebilmektedir. Daha da ilerisi sanat¢inin kendi 6zgiin diisiince ve yansitma becerilerini yani
ruhunu satmast ile benzer anlamlar tasimaktadir. Odiiller, yarismalar ve ¢akilan yildizlar sanat

pazar1 yoneticilerinin “danisikli doviis”, “irtibat halinde kalma” durumlaridir.

Ornek olarak; Thompson (2012), Turner ddiiliinii kazanmanin sanat¢1 agisindan yapitlariin
fiyatlarinda neredeyse yiizde 50’ye yakin bir fiyat artis1 yasanabilecegi anlamima geldigini
vurgulamaktadir. Ayrica bu durum 6nemli bir galerinin ilgisini ¢ekmeyi ve o galeri tarafindan
temsil edilmeyi de ifade etmektedir. Bayrak (2013) ise, galeriler ve sanat¢ilar arasinda gizli
kapakli ama sonradan ortaya ¢ikabilen bu iligkileri su sekilde ifade etmektedir: 1990’11 yillarda
Turner Odiilii adayr ve 6diilii kazanan sanatgilar icinde “Geng¢ Britanyali Sanatcilarin
konsantrasyonu ilging oldugu kadar, Saatchi ve Tate arasindaki iligkilere de acik bir isarettir”

(5.250).

Biitiin bu ¢eliskilere ragmen bazi reel gercekler de ortadadir ki o da: sanatin ekonomik
dongiilerden etkilendigidir. Bu anlamda diisiiniildiigiinde de profesyonellik kavrami ortaya
cikmaktadir. Profesyonel sanatgi ekonomi ile sanatin barigik olmasi gerektigini savunur.
Savagmak yerine birlikte daha ¢ok var olma egilimi gostermektedir. Boyle diislinenler agisindan
sanatsal faaliyetler ve ekonomik boyut bozuk paranin iki yiizii gibidir. Kars1 karsiya gelemezler

fakat birbirlerinin karsisinda da durmazlar; beraber kazanirlar.

2.3. Non-Fungible Token (NFT) ve Sanat Pazan

19. yiizyil, sanayi anlaminda ve diger tiim yasam alanlarinda ki degisimleri yansitan kentlegsme
ile birlikte bireyselligin belirginlestigi ve iislup degisimlerinin de yasandigi yiizyildir. 20.
ylizy1l ise daha c¢ok teknolojik gelismelerin, Ozgiin sanatsal c¢ikislarin yilizyili olarak
gosterilebilir (Demirdéven & Odekan, 2008). Giiniimiiz de ise sanat etkinliklerin ve sanat
pazarmin mecralar1 teknoloji ile entegre oldugu goriilmektedir. Ozellikle sosyal medya
kullanimi, takip¢i kavrami farkli begeni ve sergileme sekillerini ortaya cikarmaktadir.

Fenomenlik kavraminin imaj kavrami ile benzer anlamlar tagidig: sdylenebilir.

Teknolojinin gelisimi ve sosyal medya kullanicilarinin rakamsal olarak artisi, sanatsal
etkinlikleri belirleyicilerinin de yoniinii degistirdigi sdylenebilir. Online sistemler {izerinden
satin alma ve ticari ag kurma bu etkilesimi daha olanakli hale getirebilmektedir. Fakat ortaya
¢ikan yeni sistemler daha farkli birimler iizerinden secenekler sunmaktadir. Iki tarafin {igiincii
kisi ihtiyact duymadan kriptografik (Bitcoin/kripto para/fiziki olmayan para) durumlar
iizerinden islem yapabilecegi elektronik 6deme sistemleri (Yildirim, 2019). Geleneksel

bankacilik  sistemlerinde  gilivenilir  iiclincii  taraflarin = siirlamalart  ile  gizlilik
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saglanabilmektedir. Burada ise herhangi bir finansal kurum destegi sunulmadan kisiler arasi
(peer-to-peer) cevrimici 0deme yapilabilmektedir. Sistem, dolandirilma korkusu olmadan her
islemde yeni anahtarlar kullanarak, geri dondiiriilemez elektronik paranin bir dijital imza
zincirine dayali olarak yiiriitiilmesi olarak diisiiniilebilir. “Paranin el degistirmesi sirasinda her
sahip parayi bir sonrakine gonderirken kendi dijital imzasiyla bir dnceki islemin 6zetini (hash)
ve bir sonraki sahibin agik anahtarimi imzalar ve bu imzay1 paranin sonuna ekler. Odeme alan

sahiplik zincirini dogrulamak i¢in imzalar1 dogrulayabilir” (Nakamoto, 2008, s.2).

Blok zincir Bitcoin transferlerinde kullanilan, biitiin islemlerin ve kayitlarin tutuldugu sirali
bloklardan olusan bir sistem olarak ifade edilebilir. Bir blok yalnizca bir ana bloga sahip olarak
her blok dnceki blogun 6zet bilgisine sahiptir (Kirbas, 2018). Basglangic noktas1 ise ana blogu
olmayan genesis olarak adlandirilir. Dijital imza ise bu teknolojide giivenirligi saglamaya
yonelik bir yontemdir. Her kullanici bir genel ayrica bir 6zel anahtarla sistemde yer almaktadir.
Dijital imza, imzala ve dogrula seklinde ilerlemektedir. Ornek olarak X kullanicis1 Y kullanicisi
ile dijital imza ile imzalanmig bir ileti gondermek istemektedir. Bu durumda imzalama
stirecinde; X, verilerini 6zel anahtar ile sifreleme yapar ve Y kullanicisina génderir. Hem sifreli
veri hem de orijinal veri gonderilir. Dogrulama kisminda ise Y, gelen veriyi X ‘in genel anahtar1
ile onaylar. Boylelikle Y agisindan verilerin giivenirligi teyit edilebilir. Blokzincirin gelisimi;
2009°da para transferi/6deme, 2013 yilinda akilli sdzlesmeler ve 2020°de ise finansal olmayan
uygulamalar olarak degisim gostermistir. 2020 sonrasi blokzinciri 3.0; sanattan sagliga kadar

birg¢ok alan1 kapsayan dijital toplum odaklidir (Tanriverdi vd., 2019).

2021’in baglarinda ise NFT ler blokzincir sisteminin kullanildig1 en yaygin uygulamalardan
olmustur. NFT; herhangi bir bagka 6ge ile takas edilemeyen, tek tiir 6zelligi tasiyan-6zge bir
kriptografik varlik baglaminda dijital sahiplik sertifikasidir. 2022’de NFT lerin bir aylik satis
degeri 150 milyon dolara ulasmistir. “NFT’leri pazarlamak diger herhangi bir iriini
pazarlamak gibidir ve NFT pazarlamasinin temellerini anlamak 6nemlidir. Bu karsiliksiz token
caginda, birgok isletme kendi NFT koleksiyonlarini gelistirmis ve bunlart dijital NFT
platformlarinda satmaktadir” (Karapinar, 2022, s.57).

Mart 2021°de de Beeple sanatsal acidan ¢ok farkli bir girisim ortaya koymustur. Bu girisim,
NFT (Non-Fungible token) miizayedesine iligskin olarak gerceklesmistir. Halka agik olarak
diizenlenen bu etkinlik, yeni bir ¢aligma alani olarak ortaya ¢ikmistir. NFT “degistirilemez

jeton” anlamma gelmektedir. Tek bir sisteme bagli olmayan bloklardan olusan blok zincir
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teknolojisi baglaminda olusturulmustur. Koruma altima alinmig ve higbir tarihte

degistirilemeyecek kayitlar olusturma stireci de denilebilir.

NFT ve blokzincir teknolojileri sanatgilar agisindan da farkli bir durum ve kazang kapis1 ortaya
¢ikarmistir. Ornek verecek olursak; Van Gogh’un “Ay Cigekleri” adl1 tablosu 6zgiin ve tek bir
tablodur. Eger istenilirse kopyalar1 ¢ogaltilabilir ki birebir benzeri olmayacaktir. Ve bu
kopyalar cok diisiik ticretlerle bile bircok yerde alict bulabilmektedir. Fakat orjinal Van
Gogh’un “Ay Cigekleri” adl1 tablosunun ortaya koydugu duygu ve anlamlar1 tasimasi miimkiin
gozilkkmemektedir. Ayn1 zamanda bu eserin kiinyesi ve bulundugu mekani da gayet agik
bellidir. Benzer sekilde Blokchain teknolojisinde de kisi bu eserin kopyasini iiretir ve kendi
sanal clizdaninda bulundurur ve o clizdana ait oldugu kesinlesir. Bu durumda bu eserin kopya,
manipiile edilmesi vb. gibi durumlar olusamamaktadir. Bu nedenle sanat