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Bu arastirma kapsaminda mobil gazetecilik ve hiper-yerel gazetecilik kavramlar tartigilmistir. Zira
haberciligin dijitallesmesi ile hem kiiresel meseleler giindelik alana sirayet etmekte hem de yerel
konulara ilgi artmaktadir. Birbirine karsit goriinen bu alanin kesisim kiimesi olarak sosyal medya
hesaplarini incelemeye almak Onem arz etmektedir. Bir performans alani olarak Instagram,
haberciligin de performe edilen bir mecra olarak yeniden iiretilmesine imkan taniyan bir goriiniime
sahip olmaktadir. Yasadiklar yerler ile ilgili pragmatik bilgiye erismek isteyen kullanicilar ise
hiper-yerel haberciligi kendi alanlar1 ile kurduklar iliskiyi kiiltirel bir baglama yerlestirme
olanagna sahip olmaktadir. Instagram ‘son dakika’ sayfalarinda, hiper-yerel gazeteciligin iddia
edildigi gibi kurgulanip kurgulanmadigini, varsa eksikliklerin neler oldugunu tespit emek
caligmanm amacini olusturmaktadir. Arastirmaya Orneklem toplamak igin kartopu 6rneklem
teknigi, aragtirmanin genelinde yar1 yapilandirilmis goériisme metoduyla tema analizi yapilmigtir.
Bu baglamda Instagram iizerinden yayin yapan Istanbul’un dort (4) ayr1 semtinden [Beylikdiizii,
Kiiglikgekmece, Atasehir, Bahgelievler] haberler ulastiran dort (4) sosyal medya hesabi yoneticisi
ile yapilan yari-yapilandirilmis goriismeler neticesinde 5 tema belirlenmistir. Bu temalar;
katilimcilarin Instagram’da yerel haber paylasim hesabi agma nedenleri, katilimcilarin haber
kaynaklar1 ile olan iligkileri, katilimcilarin reklam gelirleri, katilimcilarin resmi kurumlarla
iligkileri, katilimeilarin haber editoryal siireglerine yaklagimlari olarak siralanmistir. Katilimeilarin
hepsi lisans egitimlerini iletisim fakiiltelerinin gazetecilik bdlimiinde tamamlamistir. Bunun
sonucu olarak editoryal siirecin farkindaligi katilimeilarda yiiksektir. Bununla birlikte Instagramin
kullanim pratiklerinin ortaya ¢ikardigi durum, tartistlmistir. Goriismeler neticesinde mobil
gazeteciligin hiper-yerel gazetecilige agti§i imkanlar Bourdieu’nun alan kavrami iizerinden
incelenmis ve hiper-yerel haberciligin habitusu, beraberinde getirdigi etik sorunlari ekseninde

tartigmaya agilmigtir.

Anahtar kelimeler: Instagram, Mobil gazetecilik, Hiper-yerel gazetecilik, Bourdieu, Habitus
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MOBILE JOURNALISM - "BREAKING NEWS ACCOUNTS" ON THE BASIS
OF HYPER-LOCAL JOURNALISM: AN ESSAY ON THE EDITORIAL
PROCESSES OF INSTAGRAM ACCOUNTS

Within the scope of this research, the concepts of mobile journalism and hyper-local journalism are
discussed.. Because with the digitalization of journalism, global issues are permeating the daily
sphere and the interest in local issues is increasing. It is important to examine social media accounts
as the intersection of these seemingly contradictory fields. As a performance space, Instagram has
a view that allows journalism to be reproduced as a performed medium. Users who want to access
pragmatic information about the places they live have the opportunity to place hyper-local
journalism in a cultural context. The study aims to determine whether hyper-local journalism is
constructed as claimed on Instagram 'breaking news' pages and what the deficiencies are, if any. A
snowball sampling technique was used to collect the sample for the study, and theme analysis was
conducted with a semi-structured interview method throughout the study. As a result of semi-
structured interviews with four (4) social media account managers who deliver news from four (4)
different districts of Istanbul [Beylikdiizii, Kii¢iikgekmece, Atasehir, Bahgelievler] broadcasting via
Instagram, 5 themes were determined. These themes are as follows: participants' reasons for
opening a local news sharing account on Instagram, participants' relationships with news sources,
participants’ advertising revenues, participants' relationships with government agencies,
participants' approaches to news editorial processes. All participants completed their undergraduate
education in the journalism department of communication faculties. As a result, the awareness of
the editorial process is high among the participants. However, the situation caused by Instagram'’s
usage practices has been discussed. As a result of the interviews, the opportunities opened by mobile
journalism for hyper-local journalism were examined through Bourdieu's concept of field, and the
habitus of hyper-local journalism was opened to discussion in terms of the ethical problems it brings
with it.

Key words: Instagram, Mobile journalism, Hyper-local journalism, Bourdieu, Habitus

Giris: Hiper-Yerel Gazetecilik ile Mobil Gazetecilik iliskisi

Hiper-yerel gazetecilik kavrami sosyal medya platformlarinin ‘olasiliklar
uzami’ baglaminda ‘alana’ igerilen yeni bir aktor olarak degerlendirilebilir. Alani
tanimlayabilmek i¢in Once ‘yerel” kavramina ardindan ise ‘hiper-yerel’ kavramina
yakindan bakmak gerekmektedir. Zira yerel basina iliskin tartismalar yeni olmamasina
ragmen, yerel haberciligin dijital alanlara taginmasi ve yerel haberlerin mobil

gazetecilige entegrasyonu yeni sayilabilecek bir doniisiime isaret etmektedir. Artik
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geleneksel yerden farkli bir alanda haber sunumu gergeklesmektedir. Yerelligi
anlamlandirabilmek i¢in “yer” kavramini anlamlandirmak gerekmektedir. Ad1 gecen
kavram, somuta diger bir ifadeyle fiziki bir alanin insanla var olmasina isaret
etmektedir (Usta, 2020: 24). Dolayisiyla ‘yer’ insan deneyiminden hareketle anlam
kazanmaktadir. Bu ayrimda ifade edilen yerellik, cografi bir alan1 paylagsmanin
yarattig1t duygudasligi da pekistirmektedir. Yerellik aidiyet duygusunu pekistirirken,
bir yere ait olanlar ile olmayanlar1 ayiran bir filtre gérevi gormektedir (Hess ve Waller,
2017: 6-7). Bir yere ait olan insanlar o yerin ‘yerli’si kabul edilirken, digerleri ise
‘yabanci’ olarak konumlandirilmaktadir. Kisiye aidiyetini veren yere takilan iyelik eki
ile anlam kazanmaktadir. Bu aidiyet bir ev, bir sokak ya semtle sinirli olabilecegi gibi;

mahalle, kent ya da ulusal sinirlar1 kapsayabilmektedir.

Ozellikle Tiirkiye gibi yogun i¢ go¢ tecriibesi olan cografyalarda ‘yer’ ile
kurulan baglanti geleneksel kodlarla isleme potansiyeli tasimaktadir. Dolayisiyla
kentlesme siireglerinde hemserilik ve aidiyet iligkileri glindelik hayatin hala 6nemli
degiskenlerinden biri olarak degerlendirilebilir. Bu durum ise yerel ve ‘topluluk’
arasindaki baginttyr daha dikkatli incelemeyi gerekli kilmaktadir. Hess ve Waller
(2017: 36-53) Avustralya’nin yerel basin dinamiklerini inceledikleri ¢aligmalarinda
yerelligin topluluk kavrami ile karistinlmamasi gerektigine dikkat g¢ekmektedirler.
Sehirleraras1 ¢izilen yapay simirlarin, ayni hedefler dogrultusunda toplanmis
‘topluluklar’ olusturdugunu varsaymanin toplumsal esitsizlikleri ve iktidar iliskileri
arasindaki miicadeleyi goriinmez kildigin1 vurgulamaktadirlar. Yerel habercilik tekrar
ve pekistirme yoluyla bu sinirlarin belirlenmesi ve korunmasinda ‘alan’in sembolik

iktidarini yeniden iiretmektedir.

Ote yandan bir sokak, semt, mahalle ya da ilge ne kadar kiiciik olursa olsun
giiniimiizde bireyler de kiiresellesme siireclerine oldukca eklemlenmistir. Dolayisiyla
sadece yerelligin belirledigi bir topluluk kavrayisindan s6z edebilmek pek miimkiin
goriinmemektedir. Stuart Hall ‘Yerel ve Kiiresel: Kiiresellesme ve Etniklik’ (Hall
2014’ten Cev., Tuncel, 2014: 145) adli eserinde yerele doniisiin post-kolonyal siirecte

maduna ne tiir imkanlar saglayabilecegine deginmektedir.
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Diinyayr bilmem ama koyiimii anlatabilivim. Mahallemden séz edebilirim, cemaatimi
anlatabilirim.’ Bilinebilir olan, konumlandirilabilir olan yiiz yiize cemaatlere insan bir
ver bulabilir. Seslerin kime ait oldugunu bilir. Yiizleri hemen tamr. Kiiresel post-
modernle karsi karsiva kahndiginda hayali, bildik verlerin yeniden insasi, yeniden
yaratilmasi gerekir.

Hall’in soziinii ettigi kacis, hiper-yerel gazetecilik pratiklerinin de Oniinii
acmistir. Hiper- yerel gazetecilik alaninda yapilan ilk ¢alismalardan biri Freeman’in
gazetecilik ve ‘mesafe’ arasindaki iligkiyi tartistigi makalesinde goriilebilmektedir.
Freeman (2020: 525) fiziki mesafenin ortadan kalktigi bir dénemde cografyanin
haberlerdeki belirleyiciligini tartismaktadir. Internet altyapisinin yeterli olmadigi
yerlerde yerelin bilgisine ulagsmanin zorlugunu hatirda tutmak kaydiyla yerel
haberciligin yereli kurgulamakta oOnemli bir rol oynadigim1 vurgulamaktadir.
Dolayisiyla sosyal medya platformlari araciligiyla tiretilen her haber hem hitap ettigi
cografi sinirlar icerisindeki kitleye hitap etmekte hem de platforma erisim saglamak

isteyen herkese mesafeden bagimsiz olarak ulagabilmektedir.

Kimi kuramcilara gore hiper-yerel gazetecilik, yurttas gazeteciligi ile paralel
isleyen bir orgiitlenme sayesinde ¢ogunlukla konvansiyonel medyada yer bulamayan
bolgeler ve konular hakkindaki eksigi doldurabilme niteligine sahiptir. Ayrica hiper-
yerel habercilik, bireyin kendi cografyasi ile kurdugu iliskide yapilandirici bir sdylem
tiretilmesine hizmet etmektedir. (D’heer ve Paulussen, 2013: 152). Meijer, diizenli
olarak tiretilen sansasyonel olumsuz haberlerin yerliler igin 'ac1 verici' olabilecegini ve
sakinlerin mahallelerine bakis agisini  olumsuz yonde etkileyebilecegini
savunmaktadir. Ote yandan hiper- yerel gazeteciligin, katilimc1 dogasi geregi, 'mahalle
gercekligi'nin daha incelikli temsil olanaklarina imkan tanidigi varsayilmaktadir
(Carson vd., 2016: 133). Bu durum bir imkan olabilecegi gibi bir dezavantaj olarak da
goriilebilir. Zira hiper-yerel gazetecilik ayn1 zamanda ‘banal’ olanin da bir haber
degeri olarak dolagima girmesini saglayan bir baglam iiretmektedir (Murthy, 2012:
1062-1063). Haber iceriginin artik sadece alanin profesyonelleri tarafindan degil de
yurttaslarin sagladig1 iceriklerin dolasima girmesine imkan verdigi Ol¢iide haber

editoryal siireclerden de azade olmasina neden olabilmektedir. Bu durumda filtreleme
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cogunlukla haberin tiiketicisinin begeni Olciitiine gore belirlenmektedir. Ayrica
haberin igeriginin ireticisinin ayn1 zamanda tiiketicisi olmast Bourdieu’nun
tanimladigi  anlamiyla simgesel sermayeye eklemlenen bir 0ge olarak

degerlendirilmesine neden olmaktadir.

Literatiir taramasi sirasinda karsilagilan bir meseleye su noktada deginmek
yerinde olacaktir. Hiper-yerel gazetecilik alaninda yapilan calismalar literatiirde
kurumsal isletmeleri esas almistir. Bu taramalar sonunda Tirkiye nin hiper-yerel
gazetecilik tecriibesinin 6zgiin oldugu kanaatine varilmistir. Zira bu arastirmada da
goriildiigii tizere sosyal medya platformlarinda dolasima giren hiper-yerel haberler
profesyonel meslegi gazetecilik olan bireyler tarafindan yonetilmesine ragmen bir
haber isletmesi olarak goriilememektedir ¢iinkii hesaplar cogunlukla tek bir kisi
tarafindan yonetilmektedir. Bu ¢aligma kapsaminda bu hesaplar hiper-yerel gazetecilik
olarak degerlendirilmis olsa da s6z konusu olusumu dogrudan tanimlayacak bir

kavram heniiz yerlesmemistir.
Arastirmanin Yontemi

Bu calismada “T.C. Kastamonu Universitesi Rektorliigii Sosyal ve Beseri
Bilimler Arastirmalar ve Yayin Etigi Kurulu” tarafindan verilen 04.10.2023 tarih ve
21 say1li “Etik Kurul Onay Belgesi” ¢ergevesinde veri toplanmistir. Mobil gazetecilik
— hiper-yerel gazetecilik temelinde Instagram hesaplarmin editoryal siireglerini
anlamlandirabilmek adina istanbul’un dort (4) farkli semtinden yerel haberler paylasan
dort (4) sosyal medya hesab1 yoneticisi ile yari- yapilandirilmis goriismeler
gerceklestirilmistir. Bu goriismeler 15.11.2023-25.11.2023 tarihleri arasinda Google
Meet uygulamasi lizerinden gerceklestirilmis olup hem goriintii hem de ses kayaitlari,
katilimeilarin onay1 dahilinde almmustir. Orneklem segiminde birbiriyle baglantili
insanlar ya da Orgiitlenmeler ag1 ile ilgilendigi icin katilimcilara erisim kolaylig
saglamas1 nedeniyle (Neuman, 2014: 324), kartopu Orneklem tekniginden
yararlanilmistir. Elde edilen veriler ise yari-yapilandirilmis goriigme metodu ile tema
analizine tabi tutulmustur. Bu dogrultuda Bourdieu’nun alan, habitus, sermaye

iligkileri hiper-yerel gazetecilik o6zelinde incelenmis, gazetecilerin kullandig:
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stratejilere 6zel bir 6nem atfedilmistir. “Mobil-yerel gazeteciligin yapildig alanlar”,
“Instagram’da sayfa yoneten kisilerin egitimi ve etik anlayislar1”, “Haber iireticilerinin
oncelikleri ve platformla iliskileri”, “Haber alici-verici iligkisi ve haber kaynaklar1”,
“Instagram sayfalarinin gelirleri ve gazeteci-reklam veren iliskisi” gibi sorulara cevap

aranmigtir.
Aragtirmanin Sinirhiliklari

Sosyal medya platformlar1 ¢alismanin kuramsal boéliimiinde tartisildigr gibi
tiyeleri bakimindan oldukg¢a heterojen gruplardir ve begeni Olgiitleri ¢esitlilik
gosterebilmektedir. Dolayisiyla haber iiretim siireglerinde de tek tip bir yaklagimin
benimsenmedigini sdyleyebilmek miimkiindiir. Bu arastirma gazetecilik bolimii
mezunlarinin hiper-yerel gazetecilik alaninda yaptiklari faaliyetleri incelemeye
odaklandig1 i¢in bu alanda formasyonu olmayan hesaplar ve yoneticileri aragtirmanin
disinda  birakilmigtir.  Ancak sonuglart itibariyle bir smirlilik olarak da

degerlendirilmesi miimkiindiir.

Calisma kapsaminda Instagram iizerinden habercilik yapan dort (4) hesap
yoneticisine ulasilmistir. Ancak bu noktada arastirma sirasinda karsilasilan en biiyiik
stirhilik  kadin  katilimcilara rastlayamamaktadir.  Bunun sebeplerinden  biri
Bourdieu’nun tanimladigr bi¢imiyle alanin eril tahakkiime dayanan isleyisi ile
aciklanabilir. Bourdieu ‘Eril Tahakkiim’ isimli eserinde ‘kadinsilig1’ eril bir hassa olan
iktidar hakkinin kadina taninmamasinin incelikli yontemi’ olarak tanimlamaktadir. Bu
durum ise alanin eril bakis agisinca yonlendirilen sembolik mallar piyasasi ile miimkiin
gorinmektedir (Bourdieu, 2015b: 125) Zira goriisme yapilan bireylerin hepsi ayni
zamanda bir haber ajansinda aktif olarak muhabirlik yapmakta ve polis adliye
haberlerini takip etmektelerdir. Alanin cinsiyet¢i yapilanmasi nedeniyle bu sonuca

ulasildig1 tahmin edilmektedir.

Diger bir kisitlilik ise yas konusunda yasanmistir. Sosyal medyay1 en aktif
bicimde kullananlarin gengler olmasi ve sosyal medya yoneticiliginin giderek bir
profesyonellik alanimma donlismesi katilimcilarin  genglerden olugmasini agiklar

niteliktedir. ‘Wearesocial 2023 Dijital Raporu’na gore diinyada 4.76 milyar aktif
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sosyal medya kullanicist bulunmaktadir ki diinya niifusunun %60’ ma tekabiil
etmektedir. Ayrica kullanicilar arasinda %57.8’lik bir oran ¢evrimigi olma gerekgesini
bilgi edinmeye baglamaktadir. Dolayisiyla sosyal medya platformlar her tiirli bilgi
edinmenin merkezi haline gelmektedir. Bununla birlikte 16-24 yas araliginda
kadinlarin %23.1°1 erkeklerin ise %21.3’iliniin en yaygin kullandig1 sosyal medya
platformu Instagram olarak tespit edilmistir (http://wearesocial.com.). Arastirmada
Instagram hesap yoOneticilerinin yas araliginin simirli olmasi da yukaridaki aragtirma
verilerini dogrular niteliktedir. Katilimcilarin demografik 6zelliklerini belirten
Tablo.1’de de goriilecegi iizere 23-28 yas araligindaki katilimcilar farkli semtlerle
ilgili haberler paylasiyor olsalar da arastirmanin devaminda hitap ettikleri kitleyi géz

oniinde bulundurarak benzer habituslar gelistirdikleri gdzlenebilmektedir.
Arastirmanin Bulgulari

Istanbul’un Beylikdiizii, Kiiciikgekmece, Atasehir ve Bahgelievler semtlerinde
son dakika haberciligi yapan bu hesaplar, artan takip¢i sayilari nedeniyle tercih
edilmistir. Bununla birlikte 6rnekleme 100.000’in iizerinde ve altinda takipgi sayisina
sahip olan hesaplar secilerek degisen gazeteci habitusu anlagilmaya calisilmistir. Bu
noktada takipci sayisi ilgili hesaba ayrilan zamandan, reklam gelirlerine kadar bir¢cok
kosulu etkiledigi i¢in dnemli bir parametre olarak degerlendirilmistir. Ayrica hesap
yoneticilerinin  Gazetecilik Boliimii mezunu olmasi haber editoryal siireclerini

¢oziimleme becerilerini olumlu yonde etkileyeceginden 6rnekleme dahil edilmislerdir.

Iki katilimer Instagram’m mavi tik? &zelligini kullanmaktadir. Hiper-yerel
gazetecilik yapan hesaplarin  prestij kazanma yollarindan biri  olarak
degerlendirilebilecek  bu  0Ozellik nedeniyle hesaplarin  yaninda  hesap
yoneticisinin/yoneticilerinin de ismi yer almak zorundadir. Calisma sirasinda

katilimcilarin kimligini korumak adina hesaplarin isimlerini vermek yerine hangi

2 “Mavi tik Instagram tarafindan ilgili hesabin yaninda gériinen bir isarettir. Bu isaret bir hesabin taninmig bir
kisi, marka veya tinlii bir kisiye ait oldugunun Instagram tarafindan onaylandigim gosteren bir onay rozeti olarak
gorev gérmektedir. Mavi tik veya diger adiyla dogrulanmis kullanici rozetine sahip profiller diger kullanicilar
tarafindan rahatlikla taninabilmelerine yardimci olmaktadr.” (Sahin ve Bahar, 2022: 74)
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semtin hesab1 oldugunu dile getirmenin daha dogru olacagina karar verilmistir.
Arastirmaya katilmayr kabul eden katilmeilar, K1, K2, K3, K4 seklinde
kodlanmislardir. Katilimcilar ve yiiriitmekte olduklar1 sosyal medya hesaplari ile ilgili
daha detayl bilgileri Tablo 1’de incelemek miimkiindiir. Veriler 2023 yilinda elde
edildigi icin sosyal medya kullanim pratiklerine iligkin bilgiler degiskenlik

gosterebilmektedir.

K4 kodlu katilimei, 83.000 takipgiye sahip olmasina ragmen, mavi tik
6zelligini almadigini ve kapali hesap kullandigini dile getirmistir. Yasadigi mahallenin
haberlerini paylasan bir muhabir olarak kendini giivende hissetmek istedigini

belirtmisgtir.

Tablo 1: Katilimcilarla Yapilan Gériismelerden Elde Edilen Temel Veriler
Yirattikleri

Sosyal Gorisme  Gincel Acik/Kap Desifr

Katihmeil Ya Cinsiy Medya Sirasinda  Takipgi Ma aliHesap  Gorism e

ar 3 et Hesabinin ki Sayisi® vi Olma e Siresi Sayfa

Bulundugu Takipgi Tik Durumu Sayisi

Semt Sayisi

K1 26 Erkek Beylikdizi 107.000 110.00 Var Acik 50.52 14
0 Hesap dk.

K2 28  Erkek Kuglikcekme 29.200 30.100  Var Kapal 41.30 11
ce Hesap dk

K3 23 Erkek Atasehir 36.100 38.200 Yok Acik 49.45 12
Hesap dk

K4 25  Erkek Bahgelievler 83.000 85.600 Yok Kapal 58.58 15
Hesap dk

Tablo.1’de de goriilebilecegi gibi goriisme sirasinda elde edilen veriler ile bu
calismanin yazim asamasinda gecen siirede takipgi sayilarinda ciddi bir artisin oldugu
gozlenmektedir. Derinlemesine gorlisme sirasinda katilimcilarin beyanlarma gore
olusturulan ilk siitun ile sosyal medya hesabindaki karsilastirma aradaki farkliligi agik
bir bicimde ortaya koymaktadir. Kimi durumlarda bu rakamlar ciddi bir kazanim
olarak degerlendirilirken, K2 bunun Instagram algoritmasina bagli olarak bazi
haberlerin zaman zaman takipgilerinin sayfalarina diigmediginden sikayet etmektedir.

Olas1 durumda takipg¢inin sayfayi ziyaret etme olasiligiin diistiiiinii de ifadelerine

3 Metnin yazildig1 sirada elde edilen takipgi sayilaridir. (08.12.2023)
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eklemektedir. “Mesela 100 bin takipgili bir sayfanin Story lerini* 20 bin kisi goriiyor.
80 bini gérmez. O biraz Instagram algoritmaswyla ilgili.” (K2, 18.11.2023). Bu
aciklamadan yola ¢ikilarak takipgi sayilarinin aktif takip i¢in yeterli bir veri olmadigi
sonucuna varmak miimkiindiir ancak reklam verenler ile kurulan iliskide takipgi
sayilar1 oncelikli etmen olarak degerlendirilmektedir. Dolayisiyla bu durum iktidar
iligkilerinin ekonomi-politik yapisini gozler Oniine sermektedir. Ayrica Bourdieu
‘yeniden iiretim’ kavramimi agiklarken, iktidar iligkilerinin kendini gizleme
stratejilerine ragmen, tarihsel giiclerle kurdugu ittifakin bu gizil siireglerini aciga
¢ikmasina mani olmadigini iddia etmektedir (Bourdieu 2015a: 27). Bu durumda
kamusalligin 6zgiirlesme deneyimine iligkin tartismalar alanin dinamikleri sebebiyle

sekteye ugrayabilmektedir.

Katilimcilardan ikisi agik hesap kullandiklarini dile getirmelerine ragmen K4
ve K2 kapali hesap kullanmay1 tercih ettigini dile getirmiglerdir. Bu durumu ise su

sOzleri ile agiklamistir:

Bunun iki nedeni var. 1, takipgi geliyor, izliyor ve gidiyor. Ornek veriyorum siz beni takip
ediyorsunuz. Bahgelievler'de oturuyorsunuz. Ben bir haber paylagtim; cinayet. Bu
mahalleye ¢ok yakin. Hemen arka komsunuz atiyor ‘Aaa bak hemen yakinda cinayet
olmus!’. Giriyor mesela, beni takip etmiyor. Sonra diyor ki baska olaylart paylasiyor
galiba. Dur takip edeyim bunu diyor. Diger haberlere de bakiyor. Istatistiklere
baktigimda ben bunu goriiyorum. %50 °si gelip bakiyor ve takipten geri ¢cikmiyor. Ikinci
olarak ise takip¢i kasmak icin tamamen. Kesfet e diisiince® gelip bakiyor ve takip etmek
zorunda kaliyor. (K4, 25.11.2023)

Kapali hesap. Ciinkii takipg¢i getiriyor. Ornegin biri begendigi bir gonderiyi arkadasina
gonderiyor. Arkadasi1 da gonderiyi gorebilmek icin beni takip etmek zorunda kaliyor.
Cogu takipgi olarak kalyor. Biraz isin ¢cakalligi diyelim tuirnak i¢inde. (K2, 18.11.2023)

4 Story, ‘hikdye paylasmak’ olarak Tiirkgelestirilmistir. Instagram sosyal medya platformunda 24 saat boyunca
takipgilerin gorebilecegi ve diger katilimcilarin géremeyecegi sekilde yorum yapmaya imkan taniyan platform i¢i
bir aragtir. Metin icerisinde katilimcilar bazen ‘Story’ bazen de ‘Hikaye’ olarak bu 6zelligi tanimlamislardir.
Katilimcilari birinci agizdan sézciiklerini degistirmemek adina metinde ikisine de yer verilmistir.

5 ‘Kesfet’e diismek’ deyimi, sosyal medya platformlarinda algoritmanin izin verdigi 6lgiide ilgi alanna gore igerik
trafigini saglamak anlamina gelmektedir. Bu durum kisisellestirilmis algoritmalar1 yaratan bir ilkeye karsilik
gelmektedir.
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K4 ve K2 isimli katilimcilarin ifadelerinden anlasilacagi lizere sosyal medya
platformunun imkan verdigi Olciide stratejiler gelistirilmekte ve takipgi kazanma
oyuna benzer bir siirece doniistiiriilmektedir. Iki 6rnekte de katilimcilar hiper-yerel
gazeteciligin enformel iliskiler ag1 ile dolasima sokulduguna isaret etmektedir.
Komsularin ve arkadaslarin mekanla kurduklart iliskiyi yeniden iireten bu platformlar,
kisileri ve mekanlar1 ¢evrimig¢i ortamlarda da birbirine baglayarak toplumsallasma
stireclerine yeni bir degisken eklemistir. Ayn1 semt i¢inde yasamanin sebep oldugu
duygudagligin ve dayanigsmanin bu platformlardan gectigini gostermesi onem arz

etmektedir.
1. Katihmailarin Instagram’da Yerel Haber Paylagim Hesabi Acma Nedenleri

Katilimcilarin bu hesaplari agma motivasyonlarini anlayabilmek i¢in iki temel
sorudan yola ¢ikilmistir. Bunlardan biri “Nigin yerel haber paylasiyorlar?” sorusunu
yanitlandirmaya yonelik, digeri ise “Nigin Instagram?” sorusudur. Zira siyasi, politik
ve ekonomik giindemin paylasilmasi konusunda uzun siire akademik tartigmalarin
merkezindeki ana platform “twitter® olmustur. Twitter’m kamusallig1 {izerine ve
demokratiklesmeye sunacagi olasi katkilar da yine 6nemli argiimanlar arasinda yer
almaktadir. Son yillarda Instagram’da artan haber paylasim hesaplarinin yerel
haberlere odaklanmasi ise nispeten yeni bir fenomen olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
nedenle Oncelikle sorulmasi gereken; Instagram’in miicadele edilmeye deger bir

‘miicadele alan1’ olup olmadigidir.

Iste tam da bu noktada ‘alanin bilgisi’ meseleyi ¢dziimleyebilmek adina nemli
bir rol oynamaktadir. Hatta katilimcilarin dordii de yerel haber paylagma
motivasyonlarin1 zorunluluk c¢ercevesinde aciklamislardir. Cesitli ajanslarda aktif
olarak gazetecilik/muhabirlik faaliyetlerini yliriittiigiinii belirten katilimeilar, kripto
telsizler nedeniyle polis ve itfaiye telsizlerini dinleyemediklerini dile getirmislerdir.

Haber kaynaklarma erisim konusunda yasanan sikinti ise yeni stratejilerin

6 Bu galigma sirasinda Twitter sosyal medya platformunun ismi Mart 2023 tarihi itibariyle X olarak degistirilmistir.
Caligma sirasinda katilimeilar Twitter ismini kullanmaya devam ettikleri i¢in metinde séz birligini kurmak adina
Twitter ismi kullanilmustir.
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gelistirilmesine neden olmustur. Bagli bulunulan haber ajanslarinin hiper-yerele
inemeyecek kadar kurumsal bir yapisinin olmasi, ¢alisanlarin kisisel hesaplarla

takipgilerine ulagmasi ile sonug¢lanmis goériinmektedir.

Biz asayis muhabirligi yapiyoruz. Asayis muhabirligi yaparken daha dnce yani 2,5-3 sene
kadar oncesinde sokakta biz polis telsizi dinleyerek haberlere gidiyorduk. Sistem o sekilde
isliyordu. Daha sonrasinda kripto telsiz diye bir sey c¢ikartildi Aselsan tarafindan
gelistirilen polise 6zel olarak. Bu telsiz sisteminde de disaridan kimse dinleyemesin diye
ozel odalar olusturuldu. Odalar sadece o bélgenin polislerine verildigi icin disaridan
dinleme yapilamadi bundan sonrasinda. Yanhs hatirlamiyorsam 90’larda Igisleri
Bakanligiyla haber ajanslart arasinda yapilan bir anlasma sonrasinda polis telsizi
dinleyebiliyordu haber ajanst mensuplart ama yeni sisteme gegildikten sonra bu da rafa
kaldirilmig oldu. Asayis muhabirlerinin haber kaynaklarimin %90°1 polis ve itfaiye
telsizleri oldugu icin bundan sonraki siirecte haber iiretilememeye baslandi(...)Daha
sonraki siirecte biz de bolge bolge calistigimiz icin asayis muhabiri olarak Istanbul’da,
ben mesela Beylikdiizii, Esenyurt, Biiyiikcekmece civarinda ¢alistyordum. Bu bélgelerde
haber bulamaywmnca, polislerle birebir baglanti ve kendi kaynaklarimiz disinda adam
bulamadigimiz igin haftada 5 haber yapiliyorsa bu 1’e hatta 2 haftada 1’e kadar diistii
(...) 2,5 yil oldu. Ben ilk geldigim zamanlar oldu bu. Istanbul pilot il secildi. (...) Daha
sonra sirketler ¢alisanlarina bu sayfalarin agilmasi igin tegvikte bulundu demeyeyim de
tesvik sonucta karsiliginda bir sey almak olur, telkinde bulundu. Boyle bir geyler
yapabilirsiniz. Biz de yerel gazete benzeri boyle bir ise girdik ashinda sirketin de
telkiniyle. Basladigimiz ilk etapta bu biraz da aslinda bizim icin hem hobi hem de isimize

yatiim gibi diisiinmeye baslayarak girdigimiz bir sey. (K1, 15.11.2023)

Katilimcilarin  bu ifadeleri dogrultusunda yerel basin alaninda yapilan
gazetecilik calismalarinin 6nemli bir donemece geldigi de goriilmektedir. Zira bu
orneklemde goriildiigii gibi hiper-yerel gazetecilik ana akim medyaya bir alternatif
olusturmak ya da yerel basmi giiglendirmek degil son kertede ana akim medyay1
giiclendirmeye hizmet etmektedir. Bourdieu alanda gelistirilen stratejileri iic temel
perspektifle incelemenin faydali olacagimma inanmaktadir. Bunlar; muhafaza etme,
izleme ve bozgun stratejileri olarak siralanabilir. Muhafaza stratejileri statiikoyu
koruma c¢abasit olarak okunabilirken, izleme stratejileri bir alandaki iktidar
miicadelesini tantmlamaya yaramaktadir. Son olarak ise bozgun stratejileri hakim

gruplardan beklentisizlige tekabiil etmektedir (Swartz, 2018: 177). Yukaridaki
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soylemlerden hareketle mevcut alan hakimiyetinin nihayetinde konvansiyonel
medyanin lehine sonuglanmasi amaclanmaktadir. Bu nedenle alanda gelistirilen
habitusu su anki isleyis pratigi acisindan bir direnis odagi potansiyeli olarak

degerlendirmek hatali olacaktir.

K2 ve K4 sosyal medya hesaplarini bir zorunluluk olarak agtiklarini dile
getirirken, kendilerine maddi kazan¢ sagladigini da agiklamalarma eklemislerdir.
Hatta K4, hem K2’yi sosyal medya hesab1 agma konusunda tesvik ettigini hem de
birden fazla yerel medya hesabini yonettigini sdzlerine ekleme ihtiyaci hissetmistir.
Bu agiklamalar dogrultusunda hiper-yerel gazetecilik bir is kolu olarak
degerlendirilebilir. Ancak bir is kolu olarak hiper-yerel gazeteciligin detaylarina

katilimcilarin reklam gelirleri iizerine baslhiginda deginilecektir.

4 ay dnce arkadaslarimin da destegiyle sosyal medya hesabt actim. Bu sosyal medya
hesabi hem bize kaynak saglama, énceden Istanbul’da asayis haberciliginde telsiz
dinleme... Hem bir sosyal yani haber elde etmek, bilgi toplamak bizim igin énemli ve
sicak bilgi daha ¢ok onemli. (...) Haber toplamak ve haber kaynagi tiretmek igin agtigimiz
bir sayfaydi. Yani aslhinda bu sayfalarin ortaya ¢ikis amaci da buydu. Haber toplama ve
bilgi edinme. Ardindan insanlar, biiyiik kitleler, mahalleler, ilceler ve Istanbul icin biiyiik
bir kitleye ulagtiktan sonra bunun ek gelir de elde ettirdigini fark ettik ve onun tizerinden
de devam etmeye basladik. Hem bir ek gelir hem de bir kaynak saglamak. (K3,
21.11.2023)

Ilk bastaki amacim haberi kaynagi almak. Yani ben bir muhabirim. Benden merkez
giinliik rutin olarak haber istiyor. Bazi giinler zorluk ¢ekiyoruz. Sayfay o il¢ede yasanan
sorunlari, asayis olayr olabilir, adi su¢ olabilir, bana gondermeleri igin. Ashinda haber
kaynagi amacgh a¢tim. Ama sonraki siire¢lerde maddi amaca da doniisti, diger
sayfalarimla birlikte (...) Bakirkéy’de var, Atagehir’de var. Onlarin tabi bu kadar
takipcisi yok. 5 bin olani 10 bin olami var. (...) Ilgilenemiyorum yeteri kadar. Bazi
ilcelerde ayni kurumda ¢alistigim arkadagslarimin sayfalar: var. Onlarin ilerlemesi igin
a¢madim oralarda. Bizden yeni gelen birine Atasehir’e agmasini soyledim. Ora biraz
daha hareketli (...) Hem oranin maddi getirisi biraz daha yiiksek. Ciinkii orasi daha elit
insanlara hitap ediyor. Mesela Bakirkoy de éyledir. Orada yasayan insanlar elit oldugu
icin reklama bakis agis1 biraz daha farkl. Ciinkii orada insanlar reklamin ona ne

getirecegini biliyor. O yiizden Atasehir daha iyi olacagi igin o agti. Benim de var ama
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ben durdum, onun yiiriimesi i¢in. Ayni kurumda calistigimiz i¢in. Farkli kurum olsa,
cekisme oldugu i¢in ekstra agryoruz mesela. (K4, 25.11.2023)

Bu ifadeden de anlasilacagi lizere katilimcilar calistiklar1 ajanslara gore
birbirlerine destek olmakta ya da mevzi edinme konusunda birbirlerini
desteklemektelerdir. Kendilerine rakip olarak kimi gordiikleri soruldugunda ise
verdikleri yanitin baska yerel Instagram hesaplar1 oldugu dikkati ¢cekmektedir.

Ashnda ilge bazinda yaptigimiz i¢in Beylikdiizii'nde 2 sayfa var. Digeri kaseli diye tabir
ettigimiz telif dicretli ¢alistyor bizde. O arkadas var rakip olarak. O da birebir
samimiyetim olan biri oldugu igin az ¢ok da rakip olarak gérmiiyorum. Birbirimizle
goriintii - alisverisi  yapabiliyoruz. Iste reklam konusunda birbirimize yardimci
olabiliyoruz. (K1, 15.11.2023)
“bizde ¢calisiyor”, “o arkadas var rakip olarak” ifadesinden de anlagilacagi iizere
katilimeilarda aidiyet duygusu ajans birlikteliginden gelmektedir. Bu nedenle yerel
basin dinamiklerini ana akima alternatif bir platform olarak okumak yaniltici olacaktir.
Zira bu noktada bireysel bir tecriibe alani olarak degil, muhabirleri ortak paydalarda

toplayan ajanslar habituslar1 belirlemektedir.

Katilimcilara ayrica platform tercihlerinde dikkate aldiklar1 kistaslar
sorulmustur. Bu noktada haber tiiketim aligkanliklarinin ‘aninda ’ligina vurgu
yapildig1 goriilmektedir.

Instagram c¢ok daha gorsel bir alan. Twitter ise daha bilgi odakl. Instagram daha
gortintii odakli. Twitter'da attigin bir seyi silmek miimkiin degil. Sildigin zaman belli
oluyor agikgasi. Diizelttigin zaman da belli oluyor. Instagram oyle degil, ¢cok hizli
tiiketiliyor. Story’ler ¢cok hizli tiiketiliyor. Bir giinde 20-25 bin kisiye ulastyorsun. Ama
onu 3 saat sonra da silebilirsin. Diizeltme de gegebilirsin. Bu fark edilmiyor. Twitter in
ortami daha gergin. Insanlar yorumlarda verdigin bilginin yalan oldugunu iddia

edebiliyor. Ama akan Story’de bununla karsilagmiyorsun. Sana yazmak zorunda kalryor.

Sen de gérmezden geliyorsun. (K2, 18.11.2023)
Instagram’mn  gecici ve goriinmez olan etkilesim aglari, habercilik
pratiklerindeki ilkesel kurallarin esnemesine neden olmaktadir. Habere iliskin

elestirilerin DM (direct message) denilen 6zel yazisma alanlarinda gerceklesmesi

haberi paylasanin hesap verme zorunlulugunu da ortadan kaldirmaktadir. Dolayisiyla
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hem igerik {ireticisi hem de igerigi tiiketenler hakikat ve teyit unsurlarini bir zorunluluk
olarak gormekten uzaklasmaktalardir. Bu bilgilerin yani sira K3 Instagram’in haber
akist acisindan Onemini bu platformu aktif kullanan bir kitlenin varligina
dayandirmaktadir. “Twitter in kitlesi farkl. Bizim istedigimiz kitle daha ¢ok yakalamak

istedigimiz kitle Instagram’i aktif olarak kullanan kitle. Ciinkii onlar biraz daha sosyal

medyayt sik kullanan insanlar oldugu icin hayatlarimin bir parcast haline geliyor bizim

sayfalarimiz da.” (K3, 21.11.2023)

2. Katilimcilarin Haber Kaynaklari ile Olan iliskileri

Arastirma sirasinda yanit bekleyen sorulardan biri de haber kaynaklari ile
hesap yoOneticilerinin nasil bir iligki i¢inde olduklaridir. Bu mesele ¢ift tarafli isleyen
bir etkilesim siirecine tekabiil etmektedir. Zira yapilan goriismeler sonucunda
katilimcilar, takipgilerin biiylik oranda haber kaynaklarimi olusturduklarini dile
getirmislerdir. Boylece hem reklam gelirlerini arttirmak hem de haber igerigine
ulasabilmek i¢in takipgiler hayati bir rol oynamaktadir. Katilimcilar, takipg¢i sayisini
arttirabilmek i¢in ilk etapta birkag¢ stratejiden yararlandiklarini dile getirmislerdir.
Bunlardan birincisi Instagram’a sponsorlu igerik tiretmektir. K1 bu durumu asagidaki
sozlerle agiklamaktadir:

(...) ilk etapta maddi bir yatirim yapmamiz gerekiyor ki daha kolay biiyiiyelim. Sponsorlu
génderi paylasimi yapryorduk. (Nasil, bu takipgi satin almak mi? G. A) Yok, yok. Takipg¢i
satin aldiginda aslinda sayfalar mahvoluyor bir yerde. Instagram kara listeye aliyor bizi.
Sponsorlu reklam; Instagram’da iste akista gezerken oniiniize diisenler gibi (...) O
gonderiler sonucunda takipgi geliyordu bize. Aslinda Instagram’a riigvet vererek takip¢i
alyorduk, sistem dyle isliyor. (K1, 15.11.2023)

Boylelikle alanin nasil kurulacagi sadece failler tarafindan belirlenmemektedir.
Yap1 da habitusun sekillenmesinde 6nemli bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Stiphesiz  platformun alanin taraflarin1  bulusturabilmesi bir olanak olarak
degerlendirilebilir ancak takipg¢i sayisini artirmanin alana yapilacak yatirima baglh
olmasi, kullanicilar arasindaki esitlik ilkesini ortadan kaldirmaktadir. Bourdieu
‘alanlara yeni katilanlar bunun bedelini 6demek zorundadirlar’ seklinde durumu

Ozetlemektedir. Zira algoritmanin isleyisini belirleyen temel Olgiitiin ‘gorilintirliik’
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olmasi, alana iliskin talepleri yoOnlendiren bir unsur olarak gelismesine neden
olmaktadir.
Alanlarin rekabete dayali mantiginin ve doxa’larinin énemli sonuglarindan biri, iktidar
iliskilerinin ‘vanls tamnma’ kosullarimin yaratilmasina katkida bulunmalary, boylece
toplumsal diizenin idamesini saglamalaridir. Aktorler, alanlarda sunulan é6diil ve bunlar
elde etme tammlarini sorgusuz sualsiz kabul etmekle, toplumsal diinyalarmin keyfi
niteligini yanhs tamirlar (Swartz, 2018:179).

Takipcilerin, haber kaynagi islevi gormesi, takipcilerin demografik
ozelliklerine iliskin meraki da dogurmustur. Isletme hesabi kullanan katilimcilar,
Instagram tizerinden temel istatistiki verilere ulagabildikleri i¢in takipgilerine iliskin
genel bir tablo ¢izmeleri istenmistir. Ben birkag hafta énce bakmistim. %60 erkek, %40
kadin takipgilerim olusturuyor ortalama. (...) Yorumlarda da bu oranlarin
korundugunu séyleyebiliriz. (...) 22 ile 30 yas arasinda bir yogunluk var. Ben
bakmistim daha énce. Daha ¢ok gen¢ kisim. (K3, 21.11.2023) Isletme hesaplarinda
tespit edilebilen temel demografik 6zelliklerin yas ve cinsiyetle sinirli oldugu da
dikkati ¢ceken unsurlar arasinda yer almaktadir. “Bildigim kadariyla %57 si erkek,
kalan kismi da kadinlar. Egitim kitlesinin ¢ok ¢ok yiiksek oldugunu soyleyemem.
Tahmini lise ve dengi okullardwr” (K2, 18.11.2023). K2 ve K3 kendi hesaplarinda
erkeklerin ¢ogunlukta oldugunu belirtirken, Bahgelievler hesabini yoneten K4, kadin
takipgi sayisinin daha gok oldugunu dile getirmistir. “Istatistigi gorebiliyoruz. Yas
araligr yanls hatirlamiyorsam 24-40 arasiydi galiba. Kadin bende daha ¢ok. (...) Ya
%54 ya da %56 olmali. Ilceden ilceye degisiyor. O ilcenin kiiltiiriiyle, insanlariyla
degisiyor.” (K4, 25.11.2023).

Katilimcilarin bu ¢éziimlemelerinden hareketle takipgilerin ¢cogunlugunun
genclerden olustugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Castells ve ark. (2009:127-129)
“The Mobile Youth Culture” isimli caligmalarinda, genglik kiiltiiriiniin mobil
iletisimin ¢ehresini belirleyen en Onemli unsurlardan biri olduguna dikkat
¢ekmislerdir. Onlara gore tiim teknolojik yenilikler, ancak dnceden var olan sosyal
yapilar ve kiiltiirel degerlere rezonansa girerek ifadelendirilebilirler. Dolayisiyla mobil
iletisimin giinlimiizdeki gériiniimiine kavusmasi i¢in belirli bir sosyal grup tarafindan
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sahiplenmesi gerekmektedir. Ergenlik ¢agindaki gengler, yirmili ve otuzlu yaslarin
basindakiler, sadece en biiyiik oran1 olusturmakla kalmiyor, ayn1 zamanda daha 6nce
kullanilmamis bir alan1 kuran ve onu ilk benimseyenler oluyorlar. Bu durumda bir
‘alan’ olarak sosyal medya platformlar1 da kusaklarin miicadele alani olarak
yorumlanabilmektedir. Bdylece bu alan, dijital yerliler ve dijital go¢menlerin mevzi
edinme/kaybetme alani olarak yeniden okunabilir (Erdogan Tugran, 2016: 9).
Katilimcilara takipgilerinin kimler oldugu soruldugunda ise ¢ok genis bir yelpazeden
geri bildirim aldiklarini dile getirmislerdir.
Ashinda profil ¢izmek c¢ok zor. Bunu yine bir ornekle anlatayim. Her giin nobetgi
eczaneleri paylasiyorum. Bir tane yasl bir amca; XX amca. Ben her nébet¢i eczaneyi
paylastigim zaman bana alkis emojisi génderiyor. Birgiin unutmusum paylasmayi; 15-20
giin boyunca siirdii bu alkis durumu. Unuttuktan sonra adam bana neden nobet¢i
eczaneleri paylamadin dedikten sonra soru isareti génderdi. Bunun gibi seyler de oluyor,
¢ok fazla. 14-15 yaslarinda c¢ocuklar lise ¢ikisinda arkadaslar: kavga ederken onlari
cekiyor, onlari da atabiliyor. Beylikdiizii Marina’da adam yatinda video da c¢ekip
atabiliyor. Oteki taraftan evde ev hammi abla cocuklarina bakarken disarida kavga
goriip onu da atabiliyor. O yiizden aslinda her kesime hitap eden bir yapt var.(K1,
15.11.2023)

K1 ve K4 ndbet¢i eczane paylasmak zorunda hissetmelerine yonelik benzer
aciklamalarda bulunmuslardir. Bir yere aidiyetin ‘nobet¢i eczane’ Orneginde
somutlagsmasi 6nemli bir ortak nokta olarak incelenebilir. “Mesela ¢cok sagma gelecek
ama her giin saat 6.05-6.10°da il¢edeki nobet¢i eczaneleri paylasmak zorunda
hissediyorum kendimi. 365 giin diigiiniin her giin nébetci eczane paylasmigim. Insanlar

alismig buna, 7 oluyor nobet¢i eczane paylagmadin diyorlar.” (K4, 25.11.2023)

Katilimcilarin da bu noktada haber kaynaklar ile takipgilerini tanimlarken
organik bir ayrim kurgulamadiklar1 gbéze carpmaktadir. Zira sorular aym sekilde
sorulmus olsa da katilimcilarin bir kismi takipgilerin takip etme motivasyonlarini

aciklarken, bir kismi ise kimler tarafindan haberlerin goénderildigi iizerinde durmustur.

" Katilimer etkilesim kurdugu kisinin ismini vermistir. Ancak kisilik haklarin1 korumak adina s6z konusu kiginin
ismi gizli tutulmustur.
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Ayrica katilimcilarin degerlendirmelerinde ‘mahalle milliyet¢iligi’ gibi bir kavramin
kullanilmast da dikkate deger bir veri olarak goriilebilir. Zira bu durum, sehir
hesaplarindan  ‘ilge’ hesaplarina donlismenin  de temel gerekgesi olarak

degerlendirilebilir.

Ben her kesimden mahalle duygusu ve mahalle milliyetciligine sahip olan herkesin takip
ettigini diigiintiyorum. Ciinkii insanlar mahallesinde, sokaginda ne olup bittigini merak

ediyor. Bu tiir insanlar da bu tarz sayfalari, benim gibi insanlart takip etme ihtiyaci

duyuyor. (K3, 21.11.2023)

O ilcede yasayanlar ve o ilgede yasamis ve daha sonra tasmmis ve hala oray: sevenler
(K2, 18.11.2023)

Hatta bu durumla ilgili K3 “Eger Istanbul genelinde bir sey oldugu zaman
insanlar Istanbul’da ne oldugunu pek merak etmiyor ama ilgelerinde, mahallelerinde
ve sokaklarda neler oldugunu merak ettikleri igin biz de daha cok il¢e sayfalarina
yoneldik.” (K3, 21.11.2023) Oyleyse habitusun olusmasinda denkleme bir fail daha
giriyor. O da takipgilerin bizzat kendisi. Sosyal medya haberciligi tabiati itibariyle
kisileraras etkilesime agik oldugu i¢in de-facto samimiyet dogurmaktadir. Bu sebeple
haber kaynaklarmin paylastiklar1 haberler paylasiimadig: takdirde takipgilerin geri

doniis saglayarak serzeniste bulunduklari ifade edilmektedir.

“Cok sagma bir sey bu ama insanlar paylasilmasi icin yalvariyor. Abi burayr niye
paylasmadin? Mesela manzara fotografi atiyor, liitfen beni paylas. Aslinda séyle bir sey
var: Biz haberciyiz. Haberi yapiyoruz. Haber ne kadar ¢ok iiyeye giderse o kadar
hosumuza gidiyor. Bizim takip edilme amacimiz da bu aslhinda. Biz paylastikca hosuna
gidiyor. Ciinkii ondan aldigimiz goriintiiyii paylasryoruz.” (K4, 25.11.2023)

Katilimeilar bu agin olusmasi ve siirdiiriilmesinde takipgileri ile stirekli
etkilesim halinde olduklarini ve miimkiin oldugu kadar DM’den yazilan mesajlara
yanitlar verdiklerini dile getirmislerdir. “Ciinkii insanlar birebir bilgi almaya ¢ok
aclar. Soyle mesela bir sorun oldugu zaman belediyeyle, polisle veya benzeri
kurumlarla yogunluktan veya baska sebeplerden dolayr istedikleri karsilig:
alamwyorlar.” (K1, 15.11.2023)
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Instagram’da yerel haber paylasan bir hesabin yoneticisinin kurumsal bir
kimligi temsil etmemesi ve katilimcilarin deyimiyle ‘admin’in® ¢ogu takipgi igin
anonim olmasi, yerel yonetimlere yoneltilmesi beklenen birgok talep ve beklentinin bu
platformlara yonelmesine neden olmustur. Dolayisiyla bir problemin ‘problem’ olarak
nitelendirilmesi igin sosyal medyada da bir goriiniirligiiniin olmasi elzem olmaya
baslamistir. Bu anlamda medya calismalar literatliriinde medyanin 4. Kuvvet
olduguna dair iddialar giincel gelismeler 1s1ginda mikro iktidar iligkilerinin yeniden
cergevelendigi bir mecra olarak okunabilmektedir. K3 ise s6z konusu agi, telefonuyla
kurdugu iligski ile somutlagtirmaktadir. Dolayisiyla sadece gazetecilik degil, tim
iletisim bigimleri akilli cihazlarla mobil hale gelmistir.

Yaklasik 10 dakikada bir telefonu elime alip acaba biri mesaj atmis mi diye bakiyorum.
Hesabu siirekli kontrol altinda tutmaya ¢aligstyorum. (...) Yaklasik giinde 150-200 mesaj
alyyorum ve bunlarin hepsine daha sonra da bana mesaj gonderme istegi olsun diye
hepsine cevap verme zorunlulugu birakiyorum kendime. Ve hepsine kisa veya az demeden
Cevap verme durumunda kalryorum. (K3, 21.11.2023)

Katilimcilarin her biri kisisel telefonlarin1 bu amaglar i¢in kullandiklarini ve
telefon sarjlarimi giinde defalarca doldurmak zorunda kaldiklarini belirtmislerdir.
Sosyal sermayenin kiiltiirel ve ekonomik sermayeye doniistiigii habitus ile 6zel alan
ve kamusal alan arasindaki sinir da bulaniklasmaktadir. Zaten ¢alisma saatleri belirsiz
olan muhabirler, yerel habercilik iliskilerini farkli bicimde canlandiran bu platformlar
araciligryla prekaryalasmaktadir®. Internet platformlarma haber igerigi iireten
gazetecilerin sendikalagmasi iizerine yapilan bir arastirmada katilimcilardan biri haber
yazma isleminin itibarsizlastirilmasina deginerek ‘Sadece blogumuzu yazalim, tik
tuzagimizi kuralim. Yarina tamamen ortadan kaybolacak kelimeleri dizmemiz yoniinde
tegvik ediliyoruz ama isin asl 6yle degil. Yazdiklarimiz internete diistiikten sonra bir

tiirlii kaybolmuyor’ seklinde agiklamalarda bulunmustur” (Cohen ve Peuter, 2020: 7).

8 Admin: Sosyal medya hesabi yneten kisiye verilen ad.

9 Prekarite kavramini detaylica incelemek isteyenler Guy Standing’in Prekarya: Yeni Tehlikeli Sif isimli eserini
okuyabilirler.
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Glivencesizlesme sadece calisma saatleri ve isin yasamla biitliinlesmesi ile
goriiniir olmamaktadir. Ayn1 zamanda isin kendisinin giivencesizligi de tartigmaya
deger bir alan olarak goriilebilmektedir. Bunu K2 isimli katilimcinin 6rnegi ile
somutlastirabilmek miimkiindiir. Mavi tik 6zelligini kullandig1 i¢in kisisel kimligi de
acik olan K2, Cumhurbaskanlig1 se¢imleri sirasinda Kiigiikgekmece ilgesinden alinan
verileri paylastig i¢in hedef gosterildiginden bahsederek Instagram’da sosyal medya

hesabi yiiriitmenin kimi yanlig anlagilmalara mahal verebileceginden s6z etmistir.

Bazen ¢ok sitkintili durumlarla karsilasiyoruz ve kendi sayfamdan ling edildigim oluyor,
hakaret edilivor. Ozellikle secim siirecinde yasadim. Cumhurbaskanlhigi segiminde
cumhurbaskanhgr se¢cim sonuglarimi  paylagtim. Kiligdaroglu  Kiigiikgekmece 'de
kazanmustr. Yiizde 51.7 almigti. Tayyip Evdogan daha diisiik oy oranina sahipti. Bu arada
insanlar benim oraya sadece Kiigiikcekmece yazmama ragmen, Tiirkiye ¢capinda Tayyip
Erdogan’in kazanmasi mantigiyla iste Tayyip Erdogan kazand: sen yalan séyliiyorsun,
iste trolliik yapryorsun, yanlis bilgi veriyorsun, insanlart yonlendiriyorsun vesaire diye
béyle yiizlerce yorum geldi. Az da degil; 5-10 kisi yazsa umursamayacaktim ama yiizlerce
bu sekilde yorum geldi. Hatta yorumlar: kapattim. O kadar sikildim, siirekli yorum
geliyor, hakaret yiyorum. Kapattim bu sefer bana yazmaya basladilar. Iste suncusun,
buncusun. Fark etmiyor biri iste CHP lisin yaziyor. Biri HDP lisin yaziyor biri de iste
Zafer cisin yaziyor. Hani hepsi oluyoruz... Bundan sonra da séyle oldu. Ikinci se¢imden
sonra attigim Post’ta® da belirtiyorum sadece Kiigiikcekmece 'nin sonuclart diye. Bu
sefer de belirtiyorum dedigim icin bana yine hakaret ettiler. Bu sefer de CHP liler sey
yapmaya baslad: ... Hepsi oluyorsun yani.!! (K2, 18.11.2023)

Katilimeilarin  haber kaynaklar1 ile kurduklari iliskinin nihai duragi ise
birbirleri ile kurduklar1 olasi ekonomik iliskileri anlamaya yonelik sorulari
icermektedir. Her katilimci haber kaynaklar1 ile maddi bir iliski i¢inde olmadiklarin
belirtmislerdir. Hatta takipgilerin tatmin duygusunun paradan ziyade paylasma ve

etkilesimi ¢ogaltma oldugu gozlenebilmektedir. Yaygin bir kani olmasa da igerik

10 Post, Instagram uygulamasinda hikayelerden farkli olarak gonderici tarafindan kaldirilmadig siirece sabit kalan
gorseller ve metinlerdir. Postlar (Tiirkge: gilinderi), aynt zamanda kamusalligi miimkiin kilmakta ve etkilesimi
arttirmaktadir.

11 Post altinda yapilan yorumlar, Turgut’un (2023: 15) dile getirdigi “... demokratiklesmeyi hedeflemektense
failleri kendi benzerleri ile bulusturan, yanki odalarinda kendi seslerinin ¢inladigi ve dolayli olarak iktidar
iligkilerini takipgilerini kutuplastirarak mesrulastiran bir diizen kurmaktadir.” ifadelerini desteklemektedir.
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gonderen bazi takipgilerin ‘norm’ haline gelen bu habitusa elestiriler yonelttigi de
olmaktadir. “Hayir. Isyan eden oldu bu konuda. Sen reklam alirken para istiyorsun ama ben

sana goriintii atarken bana para gondermiyorsun, gondermezsen goriintii atmayacagim.”

(K2, 18.11.2023)

Son olarak ise katilimcilar, haber kaynaklarinin yurttaslar ve takipgiler
oldugunu dile getirmelerine ragmen nadir de olsa bagka kaynaklardan da
beslendiklerini dile getirmislerdir.

Biiyiik élciide vatandaslar. Onun disinda ashinda Istanbul emniyetinin basit protokol
birimleri var. Oradan atilan gorseller olabiliyor veya diger baglantilarimiz olabiliyor.
Sosyal medyayi da tarryorum mesela. Ulusal haber kanallari ve onlarin medya mecralari.
Onun disinda polisler kaynak olabiliyor. Ama dedigim gibi %90 vatandas
goriintiilerin. (K1, 15.11.2023)

Katilimcilarin haber kaynaklari ile kurduklari iliski habitusun belirlenmesinde
sermayenin ne kadar belirleyici bir unsur oldugunu gosteren araclardan biri olarak
degerlendirilebilir. Zira alana aldiklar1 formasyon ile giren ve kiiltiirel sermayeleri
temelinde kendilerine ekonomik bir sermaye temin eden gazeteciler, haber
kaynaklariin da sosyal sermaye edinmeleri 6l¢iisiinde alandaki tatminlerini gelistirme
imkan1 bulmaktadirlar. Dolayisiyla ortaya ¢ikan ‘“lirin’ bu alanlar arasi miicadele
iliskilerinin bir sonucu olarak degerlendirilebilir. Carson vd. (2016: 135) hiper-yerel
gazeteciligin sosyal sermaye ile olan iliskisini asagidaki sozleri ile 6zetlemektedirler.

Hiper- yerel gazetecilik ayni zamanda sosyal sermayeyle de baglantilidir. Rojas vd.
(2011) iletigim alanlarinda kurulan sosyal sermayenin kitle iletisim araglar, kisisel aglar
ve politik ortam arasindaki mikro, mezo ve makro diizeydeki etkilesim ve konusmalar ile
miimkiin oldugunu dile getirmektedirler (2011). Putnam (2000) ve digerlerinin iddia
ettigi gibi, sosyal sermaye hem 'kisisel bir menfaat' hem de bir 'kamu mali' dir. (s. 20).
Toplumlarin ortak sorunlarina ¢éziim bulmak icin ‘ideal gazetecilik’ kolektif katilim ile

ancak miimkiin olabilir. Dijital ¢agda hiper-yerel gazetecilik bu siireci analiz etmek igin

yararl bir kavramsal ¢ergevedir.

3. Katilimcilarin Reklam Gelirleri
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Reklam endiistrisi tiiketim iligkilerinin dijital ortamlara kaymasi ile yeni
stratejiler gelistirilmeyi bekleyen alanlara donlismiistiir. Geleneksel reklameilik
anlayislar1 basili ve gorsel medyada belirli oranlarda siirdiiriilmeye devam etse de
sosyal medya, reklamciligin klasik anlatinin digina tasan bir gériiniime kavusmasina
neden olmustur. Zira platform, yapisi itibariyle reklamin hangi kosullar altinda ve nasil
bir gorsellikle pazarlanabilecegine dair bir anlatt kurgulamaktadir. Hiper-yerel
gazetecilik ya da habercilik pratiklerinin temel mali ihtiyacin1 da yerel isletmeler
karsilamaktadir. Yerel isletmeler fabrikalar olabilecegi gibi, hane i¢i {iretime katki
saglamak isteyen bireysel girisimciler de olabilmektedir. Bu sebeple katilimcilarin
hepsi takip¢i sayisinin 6nemine vurgu yaparken, begeni, etkilesim ve goriintiilenme
sayilarinin reklam verenler i¢cin Onem teskil ettigini vurgulamiglardir. Rekabet
ortamini belirleyen kosullar da katilimcilara gore ana akim medya ya da ajanslar degil,
ayni ilgeden haber aktaran diger Instagram hesaplar1 oldugunu dile getirmislerdir.

“Yine aymi platformda ayni ilgcede paylasim yapanlar. Ulusal medya rakibim olamaz.
Ciinkii daha hizli erigimi biz sagliyoruz. Yani onun ulusal medyaya gitmesi saatler
siriiyor. Ben ¢oktan paylagmus, etkilesimimi almis, yorumumu almis, takip¢imi almig
oluyorum. Sonra haberde goriiyorum. Biraz da insamin motivasyonu o zaten. Haberlere
ctkmak i¢in de bizi bir basamak olarak goriiyorlar.” (K2, 18.11.2023)

Katilimeilarin defaatle dile getirdigi husus ise, Instagram iizerinden paylagilan
reklamlarin geleneksel reklamcilik etkinliklerinden ¢ok daha fazla sayida insana
ulastigidir. Katilimcilar arasinda en ¢ok takipgiye sahip olan K1 bu durumu su sozlerle
dile getirmistir.

“Yerelde 500 bin civart insan yasiyor Beylikdiizii'nde. Benim sayfam bu niifusun beste
biri. Yani her aileden 1 kisi takip ediyor diye diisiiniiyorum ben. Hikdye
goriintiilenmelerin 40 bine ulasti. Bir post yani génderi paylastigimda minimum 80-90
bin kigi 100 bin kisi goriiyor. Milyonlara ulagtigi oluyor gonderilerim. Bunun bize yerelde
¢ok biiyiik avantaji oluyor. Mesela yereldeki bir esnaf Instagram tizerinden veya diger
sosyal medya platformlart iizerinden veya eski nesil reklamcilik teknikleriyle reklam
vermeye ¢alistigr zaman bize verdiginin kat kat fazlasini harcayp kat kat daha az insana
ulasmis oluyor ashinda. Bunun da farkinda olduklar icin siirekli reklam sirkiilasyonu

oluyor. Belli bir iicreti var sayfanin biiyiikliigiine gére. Diger arkadaslarla da ortak bir

fiyatlandirma yapiyoruz genel olarak.” (K1, 15.11.2023)
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Katilimcilarin ifadelerinden de anlasilacagi tizere hiper-yerel gazetecilik kendi
icinde kurallar1 olan bir piyasaya doniismiistir. Ozellikle K1’in ifadelerinde
somutlasan ve diger katilimcilarin da destekledigi retorikte ‘ortak bir fiyatlandirma’
kavramimin dile geldigi goriilmektedir. Dolayisiyla ‘alan’, i¢inde katilimcilarin da
dahil oldugu bir ‘norm’a doniismektedir. Yapilan goriismeler sonucunda iicret
politikasini belirlerken kullanilan Olgiitler, Instagram’in imkan tanidigi post ya da
hikayelerle gerceklesmektedir. Ancak giiniin hangi saatinde paylasilacagi ve kag
giinde bir paylasilacagi katilimcilar ile reklam verenler arasindaki anlagsmalara
dayanmaktadir.

“Reklamlar: da biz paket paket yaptik ashinda. 1-3-5-8 paylasim, ayhik 10 paylasim
gibisinden. Biz de onlara gore fiyatlandirmalarini yaptik. Onun disinda bazilar: artik
abone gibi oldu diyebilirim. 1,5 yildwr ¢alistigimiz mesela bir nakliyeci var. Esnaf gibi bir
lokantact var, orast da 1 seneden fazla oldu. Onlarla uzun siiredir ¢alisiyoruz ashnda.
Bazilar: giiniibirlik, bazilari ayda bir kez. Bazilari bir kez veriyor, memnun kalmiyor geri
birakiyor. Ilk giinden bugiine 500-600 isletmeyi gecmistir diye tahmin ediyorum. Su anda
aktif olarak 6deme yapan 10 tane civarinda.” (K1, 15.11.2023)

K1 ve K4 ile yapilan goriisme sirasinda ise reklam ve etik arasinda kurulan
baga iliskin kaygilar da dile getirilmistir. K1 ayni sektorden gelen reklamlarin ayni
giin ayn1 hesapta paylagilmasinin sakincasindan bahsederken, K4 de reklami yapilan
tiriinle ilgili duydugu etik kaygilar1 dile getirmistir. Dolayisiyla reklam kadar reklami
yapilan iiriin de 6nemlidir.

“Ilk 6nce ben reklami istiyorum. Instagram ve toplum kurallarina uygun mu diye. Sigara
ve tiitiine Instagram direkt spam atiyor, ihlal atiyor* ve o ihlal de benim sayfam icin
tehlike. Instagram ve toplum kurallarina aykirt bir sey yoksa diyorum ki reklam bizler
icin uygun. Fiyat budur diyorum. Kabul ederse IBAN atiyorum, iicreti gonderiyor ve
reklami paylasryorum.” (K4, 25.11.2023)

Bu ifadeden de anlasilacagi iizere kurallar1 katilimcilar belirlerken bir yandan

da Instagram bir iist semsiye olarak reklamin igerigine yonelik bir smirlama

12 Goriigmeler boyunca katilimeilar Instagram uygulamasini igerik smirlandirma politikalarina iliskin sylemleri
giindelik dile doniistiirmekte ve bu sekilde kullanmaktalardir. Bunlarin baslica 6rnekleri; ‘spam atmak’, ‘ihlal
atmak’, ‘thmal yemek’ seklinde dile getirilmektedir.
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getirebilmektedir. K2 ise, reklam ve etik arasindaki iliskinin dogasi geregi
sorgulanamaz oldugunu dile getirmistir. Zira tanitimi yapilan {riiniin kalitesi her
zaman denetlenebilir degildir ona gore.
“Simdi soyle atiyorum 10 kisi bana burasi ¢ok kotii dese de ben mesela devren kiralik mi
satilik mi bir yerdi. Paylastim. Sonra dediler ki orast iste hi¢ islemeyecek bir kafe neden
paylasiyorsun? Yani séyle bir durum var, benim diisiinebilecegim ya da benim
ilgilenebilecegim bir konu degil. Yani o kafe isler, islemez. Beni alakadar etmez. Sonugta
ben sadece reklamini yapiyorum. Yani bunu biiyiik kuruluslarda simdi yani atryorum siit
reklami yapiyor, o siitiin iginde bir siirii kotii madde oldugunu biliyor ama yine o reklami
yapuyor. Reklamciligin biraz dogast bu bence.” (K2, 18.11.2013)

Tiim bu tespitlerin yan1 sira K4, reklam ve is birligi siire¢lerinde kendi kisisel
banka bilgilerini paylastiklarini dile getirmistir. Bu durumun sakincasina deginen K4,
kimliklerini agik eden bir siirece tekabiil ettigini belirterek yeri geldiginde tehlikeleri
de i¢inde barindirdigini sdylemektedir. Zira hiper-yerel gazetecilik katilimcilarin ayni
zamanda yasam alanlaridir. Kisisel iliskilerinin de siirdiiriildiigi bir mekan olarak

‘mahalle’ katilimcilarin risk alani olarak kamusallagsmasina neden olmaktadir.
4. Katihmcilarin Resmi Kurumlarla iliskileri

Bu baghk altinda katilimcilarin yerel yonetimlerle, polislerle ve emniyet
giicleri ile kurduklar iliski anlagilmaya c¢alisilmistir. Akgiil ve Sen’in (2023: 82)
“Hiper-Yerel Medya Tartismalart Baglaminda Whatsapp ve  Telegram
Uygulamalarimin Karsilastirmali Analizi: Bir Saha Calismast” isimli ¢caligmalarinda
hiper-yerel medyanin {i¢ islevi oldugunu dile getirmislerdir. Bunlar; hiper-yerelligin
bilgi saglayiciligi, toplulugu insa etme potansiyeli ve sivil arabuluculuk 6zelligidir. Bu
baslik altinda ozellikle sivil arabuluculuk islevine deginmenin anlamli olacagi
diistiniilmektedir. Meseleye katilimcilarin = goziinden  bakildiginda,  yurttas
gazeteciligini dogrudan deneyimlendikleri gozlemlenebilmektedir.

“Artik polisler yardim istiyor; o boyuta geldik. Mesela mobil polis timleri kurulmus. Ufak
tefek hirsizliklar icin bir giimiinii ayiracak. (...) Ama benim bir saat icinde hirsizi

buldugum oluyor. Mesela mahallede siteye iki kisi girmis, bisiklet, ayakkabi ve benzeri

bir seyler ¢almis; ufak tefek adi su¢ dedikleri olay. Simdi ben videoyu paylasiyorum.
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Paylastiktan sonra onlarca insan ben bunu taniyorum. Bu bizim diikkdna da girmisti. Bu
bizim is yerinden hirsizlik yapti. Benim mahalleden arkadagim, adi bilmem ne. Zaten bu
hirsiz onlarca kez cezaevine girdi gibi onlarca yorum olabiliyor altinda. Ben buna benzer
bir¢ok durumda hirsizi polise yakalatmigtim. Mesela silahli saldirt olmustu, sehrin
ortasinda. Kalasnikof ile bir arabaya ates a¢mis, adam hemen ka¢mis. Daha sonra
kacarken ki amin videosu geldi bana. Adam o kadar profesyonel sekilde iste ellerinde
mavi eldiven vardi; highir yerde iz birakmamak icin. Sonra kosa kosa kaciyordu. Iste
onun gortintiisii gelmisti bana. Polisler o paylasimdan dolayr bizi miiracaatgi saydilar.
Sikdyet etmisiz gibi algiladiklart i¢cin olayin iistiine diisiiyorlar. Boyle bir seylerle de
karsilasmistik.” (K1, 15.11.2023)

K1 vyurttag gazeteciligine yonelik Ornegini adli meselelere odaklanarak
aciklarken K4, trafik kurallarinda bu siirecin nasil isledigine dair bir Ornekle
cesitlendirmistir. Bu anlamda Foucault’nun tanimladigi baglamiyla goézetim
stratejilerinin ¢ok daha girift ve mikro iktidar iliskileri ile ¢ercevelendigine sahit olmak
miimkiin gériinmektedir.

“E5’te adam c¢ekiyor, drift atiyor mesela. Benim sayfaya geliyor, ben paylasiyorum.
Emniyetin de siber biirosu var. Siber Suglar Biiro Amirligi o videoyu indiriyor. Plakadan
sorusturuyor, buluyor. Gozaltma alip cezai islem uyguluyor. Tek kaniti — benim sayfadaki
goriintii mesela.” (K4, 25.11.2023)

Katilimcilardan K2 ise, hiper-yerel gazeteciligin sanildigr gibi olumlu bir
etkilesim ag1 kurmadigini iddia etmektedir. Bu iddiasini1 ise sosyal medyada goriiniir
olmanin sakincasina deginerek somutlastirmaya calismistir. Ozellikle cesitli
kurumlarin itibarinin goriiniir olana yonelik gelistirilen elestirilerle zedelendigine
dikkat ¢eken K2, emniyet gii¢lerinin is yiikiinlin bu sebeple arttifin1 da dile
getirmektedir.

“Artik sosyal medya sayfalari bu oldu iste. Biri sokakta havaya siktigi zaman bunu sosyal
medyaya atip, polisin bunu gormesini saglayp ki biitiin polisler de takip ediyor sayfalari,
sonra polisler de bulup... Hatta sunu séyleyeyim. Istanbul’da basindan sorumlu bir
emniyet miidiivii bu sayfalarim kapatilmasi gerektigini, ceza yazilmasi gerektigini

soyliiyor. Ciinkii onlara ig yiikii ¢ikartiyorlar. Aslinda bu ¢ok ilging bir nokta. Ben havaya

stkan birini paylastigim zaman vatandas iste ‘Béyle bir sey mi olur?’, ‘Burasi Muz
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Cumhuriyeti mi?’ dedigi anda emniyet bunu yakalamak zorunda kaliyor ve emniyete is

yiikii doguyor. (K2, 18.11.2023)

K2’nin emniyet giigleri ile yasadigi karmasaya benzer bir tablo yerel
yonetimlerle de yasanabilmektedir. Bu durumu ise K3 ve K4 su sekilde dile
getirmislerdir.

“Genelde belediyeden olumlu veya olumsuz yorumlar aliyorum. Insanlar sokakta

gordiikleri ¢op resimlerini bana atiyorlar ki (...) ben de bunu belediyeye ileteyim. Bir
kamuoyu algisi uyandirayim. Belediye de bu paylasimi goriiyor. Ardindan kaldirmak

zorunda kalwyor. Aylarca temizlenmeyen bir arazi benim paylasimimin ardindan

temizlenmek zorunda kalryor.” (K3, 21.11.2023)

“Beni genelde belediye sevmez. Ornegin ilgede yol bozuk, adam cekip atiyor bana. Ben
de paylastyorum. Gidip belediye orayt yapiyor, sonra bana atiyorlar; orast yapild: diye.
Ben de onu belediye ekipleri diizeltmistir gibi bir notla paylasiyoruz. 2 giin sonra tekrar
bir gonderi al bak yapmamis diyor. Onu da paylasiyoruz. Belediye her seyi de
paylagmayin diyor.”. (K4, 25.11.2023)

Mahalleler sadece kamusal alanlar degil, ayn1 zamanda birincil iligkilerin de
stirdiiriildiigii mekéanlardir. Bu nedenle haberlerde tarafsiz olmak giderek daha zor bir
miicadele alanina doniismektedir. Resmi kurum ve kuruluslarla kurulan iliskileri
anlamlandirabilmek adma K1 6nemli bir ¢ikarimda bulunmus ve yerel se¢imlerin
yaklagmasina dikkat ¢ekmistir. Bu donemde reklam paylarinin bir boliimiinii adaylarin
kaplayacagini sdyleyen K1, bunun gelir elde etmek i¢in iyi bir kaynak oldugunu da

sozlerine eklemistir.

“Oniimiizde se¢im donemi var. Gegen secimlerde milletvekilleri, simdi belediye secimleri

s

ve muhtar adaylar: bunlar reklam vermeye baslayacak. Ilave bir kazancumiz oluyor.’

(K1, 15.11.2023)

Buraya kadar katilimcilar kendi hesaplarinin resmi kurumlarla nasil bir iliski
icinde olduklarini dile getirmislerdir. Ancak K4 belediyelerin de kendilerine yardimci

olduklarindan s6z etmislerdir. Ozellikle ‘IBB Coziim’ isimli hesaptan ¢ok sayida
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haber degeri tastyan igerigi haberlerine tasidiklarini sozlerine eklemistir. “Mesela

benim haber kaynagim tamamen IBB ¢oziim.” (K4, 25.11.2023)
5. Katiimcilarin Haber Editoryal Siireglerine Yaklasimlari

Tek bir kisinin hesap yoneticisi oldugu Instagram gibi platformlarda haber
kaynaklarina ulasma, haberin taraflar1 ile goriismeler gergeklestirme, haberin yazimi
ve haber kurgulama gibi faktorlerin nasil bir mesai gerektirdigi 6énemli bir merak
konusu olarak degerlendirilmistir. Konvansiyonel medyada bir¢ok Kkisinin
denetiminden gegen haberler, sosyal medya hesaplarinda sadece hesap sahibinin
stizgecinden gecerek hizlica takipgi ile bulusturulmaktadir. Dolayisiyla gazetecilik
egitimi almis arastirma katilimcilarinin bir haberi paylasmadan 6nce gazetecilik etik
ilkelerinden ne kadarin1 gozetebildikleri sosyal medyanin hiza dayali ekosisteminde

sorunsallasmaktadir.

Oncelikle katilimcilara bir giin icinde paylastiklar1 post/gonderi ve hikiye
sorular1 yoneltilmistir. Katilimcilardan gelen yanitlarin birbirine en ¢ok benzedigi alan
da burada kesfedilmistir. Zira alan1 kurgulayan ilkeler o alana iliskin yatkinliklari/
habituslari belirlemek adina 6nemli bir 6lgiit olarak degerlendirilebilir. Katilimcilara
gore ilceyl en ¢ok ilgilendiren konular ya da ihtilafli konular post/génderi olarak
paylasilmaktadir. Post/Gonderi, ilgili sosyal medya hesabini hi¢ tanimayan biri i¢in
hesab1 kimliklendiren bir ara yiiz islevi gormektedir. Ayrica ‘post’ goriiniir etkilesim
aglar1 kurdugu icin hiper-yerel haberciligin kamusalligina hizmet etmektedir.

“Televizyonu acip baktigimda insanlarin ‘Aaa!’ divebilecegi haberleri post olarak
paylasiyorum ben. (...). Ama diger giiniibirlik taze tiiketilebilecek haberleri ise hikiye
olarak paylastyorum.” (K3, 21.11.2023)

Ancak story/hikdye paylasmak anlik olaylar1 kisaca tanimlamak igin
kullanilan bir arag¢ olarak varlik géstermektedir. Kesinlige kavusmamis adli bir olay
ya da bir trafik kazas1 cogunlukla story /hikaye olarak yer almaktadir. Katilimcilar
emniyet notunu elde ettikten sonra ya da haberle ilgili detayli gorsellere ulagtiktan

sonra haberleri post olarak paylastiklarini dile getirmislerdir.
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“Story olarak attigim bir olayi post olarak atacagim zaman, gecen mesela bir cinayet
yasandiginda ben bunu ilk story atryorum, bilgilendiriyorum. Boyle oldugu iddia ediliyor
diyorum. Daha sonra ajansin ge¢mis oldugu haberi kopyalyyorum. Ciinkii emniyetten
bilgi notu almmip, daha kesin bilgiler oldugu i¢in o haber metnini kopyalayp ona gore
paylasiyorum. Story’de iddia ederken post attigimda kesin bilgilerle yaziyorum. Olayin
detaylari ortaya ¢ikti deyip orada emniyetten ve resmi kurumlardan teyit edilen bilgileri

paylasyyorum.” (K2, 18.11.2023)

Katilimeilar hiper-yerel haberciligi siirdiirdiiklerini sdyleseler de iilkenin
giindemini mesgul eden ya da ilizerine tartigmalar yiiriitiillen meseleleri de hikaye
olarak paylastiklarin1 sdylemislerdir. Bunun gerekcesini ise ¢ogunlukla etkilesim
almaya dayandirmaktalardir. Dolayisiyla sosyal medya hesabmna dogru olusan her

trafik Onem arz etmektedir.

“(...) Toplumsal olaylara da ulusal olaylara da deginiyorum. Zamlar veya biiyiik bir
felaket olmustur. Deprem felaketi, sel felaketi veya diinya genelinde yenilikler; yeni bir
telefonun ¢ikmasu, iste bu tiir seyleri de Instagram’'da paylastyorum hikdye olarak. Iphone
15’in hem tamitilmadan once, tamtildiginda, tamtildiktan sonra her seyini paylastim. Ben
genelde bu tarz bilgileri yani Atasehir ilcesinde olmayan haber degeri tasiyan seyleri
hikdaye olarak paylastyorum. Bunlari da insanlar birbirine gonderdiklerini varsaydigim

icin paylasiyorum. Kesfet’e diismesi biiyiik haberlerde oluyor.” (K3, 21.11.2023)

“Mesela deprem oldu 6 Subat’ta. Ben kanallardan kopyaladigim Teaser’ler yaptim. 1
haftada 1 milyonu gecti izlenme. Cok bir sey yok. Sadece videolardan kirpip duygusal
yerlerini paylastim. Insamin kalbine dokunuyor, ben etkilendim. Ben etkilendiysem,
herkes etkilenmistir. Paylastum mesela, deli gibi yorum geldi. 1-2 bin yorum vardi galiba.
1-1,5 milyon da izlenmesi vardi. Bu tiir seyler paylasiyorum yoksa ornek veriyorum
Bahgelievler de trafik kazasi olmus. Bu bir insana ¢ok fazla tiklanma ve yorum getirmez.
(...) Ozgiin igerik séyle oluyor: TUIK verileri oluyor mesela. Ilk zamanlar Adliye’deyken
TUIK verileriyle ilgili cok post atiyordum. Orada mesela iilkenin ekonomik durumuyla
ilgili evler, kira artislars, arabalar ile ilgili insanlart yoruma ¢ekiyordum. Iki farkl
gortisii yoruma ¢ekebilecek seyleri paylasiyordum. Onlar yorumda birbirlerine laf
yetistirmeye ¢alisiyorlar. Ashinda o benim isime geliyor. O yiizden birbirine

s

carpistirabilecek konular: daha ¢ok post atmaya ¢alistyorum ézgiin icerik bakimindan.’

(K4, 25.11.2023)

CiLT/VOLUME: 12 SAYI/NUMBER: 1 MART/MARCH 2024
dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder dergipark.org.tr/tr/pub/e-gifder



257
CAKIR, Ali ve ASLANTURK, Giilten (2024). Mobil Gazetecilik — Hiper-Yerel Gazetecilik
Temelinde “Son Dakika Hesaplari”: Instagram Hesaplarinin Editoryal Siirecleri Uzerine Bir
Deneme. Giimiishane Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-gifder), 12 (1), 230-
264

Haber sitelerinde ‘tik haberciligi’ olarak adlandirilan ilgi gekme motivasyonlu
bagliklarin burada da atildigi ve yaniltict igerikler de paylasildigi katilimcilarin

ifadeleri arasinda yer almaktadir.

“Internet gazetelerinin en biiyiik kaynagi nedir? Tik haberi. Posta gazetesi ¢ok sever
bunu. Barcelona’nin magi vardi mesela. Barcelona normalde yendi. Atletico ’nun kalecisi
gol atmisti. Posta hemen altina kalecinin golii beraberligi getirdi. Insanlar bashg
goriince, Barcelona gol mii yedi diyerek bashgi tikliyor mesela. Bizim de artik buna
dondii isimiz. Nereden tik alabilirim, nereden sey yapabilirim. Biz de sayfa olarak béyle
diistiniiyoruz. Béyle hareket etmeye ¢alisiyoruz. Normal yasam haberi hicbir zaman
paylasmaz mesela. Takipgi getirmez ¢iinkii. Benim takip¢im yasam haberi igin takip
etmiyor. llcede olan asayis, kavga, giiriiltii, kaza ne varsa bunun icin takip ediyor.” (K4,

25.11.2023)

K4, normal haberlerin ilgi ¢cekmedigine deginerek, haber iceriklerini toplumun
beklentilerinin (!) olusturdugunu ifade etmistir. Bu nedenle haberlerin ¢ogu asayis ile
ilgilidir. Bu noktada ‘normal haber’ kavrami1 katilimeilar igin etik bir ¢er¢eveye isaret
ederken, katilimcilar alanin sansasyonel haber algoritmasina gore isledigini sdyleme
ithtiyact hissetmislerdir. Bu anlamda derslerinde 6grendikleri cogu bilgiyi haberlerinde
kullanamadiklarin dile getirmislerdir. Ayrica hesap yoneticileri ile takipgiler arasinda
kuruldugu varsayilan samimiyetten otiirii haberlerde duygusal anlatilara ya da giildiirti

ogelerine siklikla yer verildigi de ifadelerde kaydedilmistir.

“Sayfada insanlarin birebir ulasabildigi bir model oldugun igin insanlar seni kendi
ailesinden biri olarak gérebiliyor. Bir arkadagsi olarak gériiyor. Iste mesela gegen giin
benden, benim yaslarimda gen¢ bir arkadas maddi durumu da iyi belli yani, giizel
yerlerde geziyor, giizel yerlerde iciyor. Adam geldi benden sey istedi. Ya markete
gidiyorum i¢ecek bir sey alacagim? Bana ne tavsiye edersin? Dedigim gibi ben sunu sunu
tavsiye ediyorum giizel. Cocuk tekrardan sabah yazmis, kanka aldim onu ¢ok giizeldi.
Stirekli alryorum, tesekkiir ederim mesela. Bunu yazdigi igin biraz da iste argo mizah
yapabiliyoruz. Iste biraz daha insanlara samimi gelebilecek yorumlar yapabiliyoruz.
Normal haber dilinin ¢ok disinda bir yazim var. Hikayelerin, postlarin altinda. Aslinda o
tamamen benim yaraticiligima kalmis diyebilirim. Mesela (...) Hirsizlar bir siteye girmis,
ayakkabi ¢altyor. Ben onun altina sey yaziyorum. Bugiin de at hirsizlari bilmem nerede
falan. Altina Karshlar, Ardahanhlar yazmaya bagshyor iste. Oyle degisik bir durum
olabiliyor. Mesela nasil anlatayim farkl bir detay.” (K1, 15.11.2023)
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Instagram diger sosyal medya platformlar1 arasinda en estetize edilmeye miisait
olanmidir. Ayrica es zamanl igleyen bir igerige sahip goriinmektedir. Bu ozelligi
sayesinde sadece dilbilimsel inceleme gerceklestirmek yeterli olmayacaktir. Khalisah
ve Anjarningsih’in (2020: 509) haber iceriklerinin Instagram’da bir eglence unsuru
olarak kullanilmasini jest ve mimiklere iligkin duygusal ifadelerin habere eklemlenen
gorseller ve emojiler ile miimkiin oldugunu dile getirmislerdir. Dolayisiyla haberler

i¢cin ‘tarafsizlik’ zorunlu bir meslek ilkesi olmaktan ¢ikmaktadir.

Katilimcilardan K4 haber yazim siireclerinde Instagram’in kurallariin da
belirleyici oldugunu dile getirmislerdir. Bu anlamda alan1 kurgulayan yapiy1 da hafife
almamak gerekmektedir. Ayrica katilimcilar sosyal medyanin hiper- metinsellik
ozellikleri sayesinde sansiirii asacak direnis odaklar1 da olusturmaktalardir. Bunlarin

basinda ise Telegram uygulamasi gelmektedir.

“Mesela Telegram sayfamiz da var bu arada. Instagram’in topluluk kurallar: var. Bazi
videolart agik atamiyoruz. blur atiyoruz vb. Ya da mesela intihar kelimesini direk
yazamiyoruz. Telegramda bdyle bir sey olmadigi icin oraya atryorum. Telegram linkini
alryyorum. Olayin en ¢arpici amindan gériintiisiinii aliyorum., ihlal yemeyecek sekilde
koyuyorum. Altina not diisiiyorum. Topluluk kurallari geregi burada paylasamadigimiz
icin videonun geri kalanmi Telegram kanalumizda izleyebilirsiniz veya okuyabilirsiniz
diyorum. Insanlar otomatikman, c¢ok merak ettikleri icin ciinkii séyle diisiiniin
Instagram’da paylasilamayacak kadar cok biiyiik olay olmali diyor ve Telegram’a
gidiyor.” (K4, 25.11.2023)

Haberlerle ilgili editoryal siireclerde ise takipgilerin 6nemli bir katkisinin

oldugu K4 tarafindan dile getirilmektedir.

“Hikayeleri mesela aninda paylasiyorum. Cok bir oto sansiir uygulamiyorum sura varmig
bura varmis diye. Bazen dinleyemeden atiyorum. Insanlar abi surada kiifiir var, keske
paylasmasaydin falan demeleri ¢ok oluyor. Adam videonun sonunda kiifretmis. Ben 1
dakikalik videoyu sonuna kadar dinleyemem yani. O kadar ¢ok vaktim olmuyor giin
icerisinde. Adam hemen yaziyor sonra. Orada kiifiir vardi, keske paylasmasaydin diye.
Hemen siliyorum, diizeltiyorum. Ashinda bir nevi de editorlerim takipgilerim oluyor

cogunlukla.” (K4, 25.11.2023)
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Katilimcilara son olarak ise yerel basmin gelecegini nasil gordiikleri
sorulmustur. Katilimeilar geleneksel habercilik pratiklerinin sosyal medya hesaplarina
aktarildigin1 dile getirmislerdir. Hatta giiniimiizde yerel internet haberciligi yapan
sayfalarin sosyal medya platformlarina entegre olmadiklar siirece ona olan ilginin de
azalacagmi dile getirmislerdir. Haber sitesinin kendisine yonlendiren haber
iceriklerinin dikkat ¢ekmedigi bunun yerine platform degistirmeden haber takip

etmenin genel egilim olacag1 yoniinde iddialar ortaya atilmistir.
SONUC

Her biri resmi olarak haber ajansi ¢alisan1 olan ve kendi namlarina Istanbul’un
farkli dort (4) semtinde Instagram iizerinden °‘gazetecilik’ faaliyetinde bulunan
katilimcilarla ortalama 45’er dakikalik goriismeler gerceklestirilmistir. Ad1 gegen
katilimcilarin hepsi iletisim fakiiltelerinin gazetecilik bolimiinden mezun olmustur.
Bu sinirlandirmanin nedeni kiiltiirel sermayenin habitusu belirleme 6lgiitiinde ne kadar
etkili oldugunu tespit edebilmektir. Ornegin ‘paylasimlarinizda editoryal siireci nasil
yonetiyorsunuz?’ sorusuna verdikleri cevaplarda, editoryal siirecin ne oldugunu
bildikleri gézlemlenmistir. Hatta gazetecilik egitimi olmayan kisilerin yonettikleri
sayfalara nazaran kendi sayfalarinin daha basarili oldugunu iddia etmislerdir. Bununla
birlikte editoryal siirecin etik kodlarindan ziyade haberin 6ne ¢ikariliginin dncelendigi
ve Instagram’in kendi kurallar ¢ercevesinde bu isin yapildig1 da belirtilmelidir. Bu
anlamda Instagram yapilandirilmis bir yap1 olarak ‘alana’ tekabiil etmektedir.
Instagram iizerinden yapilan haber paylasiminin gazetecilik olup olmadig
konusundaysa katilimcilarin ayristigi gézlemlenmistir. K2 hari¢ diger katilimeilar
Instagram {izerinden yiiriittiikleri faaliyeti gazetecilik olarak tanimlarken, K2 yaptig
isi sayfa yoneticiligi yapmaktan ibaret gormektedir. Gilinlik ortalama haber
paylasimlari, sayfalarina ayirdiklar siire ve haber bolgelerinde yasayip yasamadiklari

degiskenlere gore anilan goriislerinin ¢esitlendigi diisiintilmektedir.

Arastirmanin ana bulgular1 {izerinde yapilan yorumlamaya onceki boliimde
deginilmistir. Katilimcilarin ilgili konudaki sorulara verdikleri cevaplar aragtirma

bulgularinin en somut sonuglarindan birine isaret etmektedir. Instagram’da hesap
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sahibi olanlar, sayfa icerigi ne olursa olsun birer ‘influencer’ olmak zorundadir.
Gonderilerinin takipgilerine ulagabilmesi, haber kaynaklarinin onlarla paylasimda
bulunmaya devam etmesi, kisacasi sayfalarinin varligini siirdiirebilmesi anilan kimlige
bliriinmeleriyle miimkiin goériinmektedir. Bu da habercilik anlayisinin kokten
degismesi anlamima gelmektedir. Geleneksel yoOntemlerle Instagram {izerinde
habercilik yapabilmek olanak dis1 kalacaktir. Ornegin kdse yazilarmin yerini ‘post’
altina yapilan agiklamalarin almasi da buradan okunabilecek bir sonugtur. Haberin
ticarilesmesi Oteden beri gelen bir olguyken Instagram {izerinde tamamen kimligini
buraya yoneltmistir. Diger bir ifadeyle bir giyim firmasi fiziki bir diikkkdnda kullanmis
oldugu tekniklerle Instagram {izerinde istedigi satis1 yapamayacaktir. Miisterileri ayni
insanlar olsa dahi platformun sinirhliklar1 ve fiziki diinyayla farkliliklari satis
stratejilerini de degistirmeyi zorunlu kilmaktadir. Uretilen haberi ve bunun sunulusg
seklini salt bir ticari iirlin 6zelinde oOrneklendirmek her ne kadar ‘gazetecilik’
mesleginin ruhuna aykiri olsa da katilimcilarla yapilan gériismeden boyle bir sonucun
ciktigin1  belirtmek mecburiyetindeyiz. Eger gazetecilik pratiklerinde kokli
degisimlerin kacinilmaz oldugu disiiniilityorsa bu alanda yeni bir etik kurgunun

olusturulmasi elzem goriilmektedir.

Haberin iiretim siirecinin yaninda kime hangi vasitayla ulasacagi da 6nemli bir
olgudur. Geleneksel gazetecilik pratiklerinde ‘araci’nin rolii sinirliyken, 6rnegin
aracinin istedigi gazeteyi st rafa, diledigini daha alt raflara koymas1 gibi, sosyal
medya platformlarinda icerige miidahaleye kadar etki etmektedir. Burada sosyal
medya platformlarinin olumlu bir yoniinii de ifade etmek yerinde olacaktir. Kisa
stirede bir¢ok kisiye insanlarin cebinde tasidig1 teknolojik iirlin vasitasiyla zamandan
ve mekandan azade ulasabilmesi habere erisimi kolaylastirmistir. Geleneksel medya
orgiitlenmesinden farkli bir mecrada herkese agik, herkesin igerik iiretebildigi ve ayn
zamanda tliketici oldugu bu yapinin avantajli durumu, 6nceden geleneksel medyada
habercilik yapan bir¢ok kisiyi de buraya ¢ekmistir. Gazetecilik adina sayisiz imkani
barmdiran bu alanin, gazeteciligin gelecekteki en biiyiik sikintilarindan birini dogurma
potansiyeli yliksektir. “Aract” farkli saiklerle medya sahipligine doniismek tizeredir.

2021 yili Ocak aymmda ABD’de yasanan Capitol Baskini’nda, sosyal medya
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platformlarinin Trump dahil bir¢ok kisinin hesabini askiya almasi, aracilik roliiniin
degistiginin onemli gostergelerindendir.’®  Instagram da diger sosyal medya
platformlar1 gibi, kendi belirledigi kurallar {izerinden igerige miidahale etmektedir.
Haber iireticisi eger Instagram tizerinde kalic1 olmak ve sayfasini gelistirmek istiyorsa
bu kurallara uymak zorundadir. Ayrica iletilerinin daha fazla kisi tarafindan
goriilebilmesi icin ilgili platformun algoritmalarini da takip etmelidir. Bunun dogal
sonucu olarak ‘araci’ aymi zamanda haberin kismen igerigini ve biiyiik Olgiide
paylasilacagi zamani belirler hale gelmektedir. Bunun sonucu olarak da editoryal

stireg, geleneksel anlamindan farkli bir mecraya taginmaktadir.

Haberi lireten ve yayanin yaninda {igiincii olarak alicinin da dnemi biiyiiktiir.
Okuyucu mektuplariyla baslayan siireg¢ ses kaydi, video vb. goriintiilii aktarimlara
evrilmistir. Her ne kadar kanita dayali habercilik i¢in anlamli bir gelisme yasaniyor
olsa da neyin haber degeri olup neyin olmadig1 konusu da muglaklagmaktadir. Clinkii
haber degerli oldugu i¢in mi alict bulmaktadir yoksa alic1 begendigi i¢cin mi haber
iiretilmektedir? Ik bakista birinin haber olmak icin atesli silah kullandig1 videoyu
cezadan sakinmak adina paylagsmasinin mantikli olmadig diisiiniilebilir. ‘Haberlere
¢ctkmak igin de bizi bir basamak olarak goriiyorlar. Artik sosyal medya sayfalar: bu
oldu iste. Biri sokakta havaya siktig1 zaman bunu sosyal medyaya atip, polisin bunu
gormesini saglayip...” (K2, 18.11.2023) orneginde goriildiigii lizere bunun tersi
durumlarla da karsilagildig1 anlasilmaktadir. Toplumda yayginlasmis kanilar, sosyal
medya lizerinde her zaman gergeklesmeyebilmektedir. Yukarida deginildigi tlizere
Instagram’da haber iireticisi sayfalarla diger sayfalar1 birbirinden keskin ¢izgilerle
ayiracak bir yapit mevcut olmadigindan alicinin haber sayfalarina bakis1 da diger

sayfalara bakisiyla yakinsaklasmaktadir.

Hiilasa haberin kaynagi, {iretimi, gonderimi, alicis1 ve geri bildirimi sosyal

medya platformlarinin 6zelliklerine gore sekillenmektedir. Bu durum geleneksel

13 Haber iiretenlerle haber alanlar arasindaki iligkinin déniisiimii “Trump olay1”nda farkli bir merhaleye gegmistir.
Hakim gorisin “dogru” oldugu varsayimiyla herhangi bir yarg: karar1 olmaksizin, Capitol baskininda yasanan
olaylarm suglusu Trump olarak goériilmiis ve insanlara erigimi sinirlandirilmistir.
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gazetecilik faaliyetlerinin degisimini ve gerekli elestirel diislince ortaminin olusmasi
halinde anilan platformlarda yeni bir tiir gazetecilik faaliyetinin siirlarinin
belirlenecegini gostermektedir. Bir miicadele alami olarak hiper-yerel gazetecilik
giderek 6nemini arttirmaktadir. Zira sosyal medya platformlar1 araciligiyla elde edilen
gelirlerde goriilen artislar, alan ¢alisanlarinin mevzi edinme ve strateji gelistirme
potansiyellerini de doniistirmektedir. Ancak s6z konusu gelisme, gazeteciligin bir
meslek alani olarak kiiltiirel sermaye yatkinliklarina ragmen her anlamda daha
giivencesiz bir is koluna yonlenmelerine sebep olabilmektedir. Calismanin gdsterdigi
sonuglardan hareketle; nasil bir TV kanalinin haber kanali olup olmadig1 belirtiliyorsa
Instagram’da da haber paylasan sayfalarin “haber kanali” oldugu belirtilmelidir.
Ozellikle gazetecilik formasyonu olmayan igerik iireticilerinin “haber etigi”

konusunda farkindaliginin arttirilmasi hedeflenmelidir.
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